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AjiPanda® ajuda iniciantes na cozinha em nova campanha
de AJI-NO-MOTO®

Filmes apostam no humor e reforcam slogan de video que viralizou em 2017

Sao Paulo, 28 de novembro de 2018 — Mascote internacional de AJI-NO-MOTO®, o AjiPanda®
estrela dois novos comerciais da marca assinados pela Dentsu Brasil: “Primeiro almoco para a
familia” e “Primeiro jantar para os amigos”. Os filmes resgatam o slogan “AJI-NO-MOTO® deixa
tudo mais gostoso”, da campanha digital #ABCdoAjiPanda, que viralizou em 2017 e contabiliza
qguase 1,5 milhao de visualizag6es https://goo.gl/rYQNDB.

Os comerciais, produzidos pela Fantastica Filmes, apostam no humor e mostram cozinheiros
iniciantes que encontram o ingrediente ideal para suas receitas apés receberem ajuda do
AjiPanda®. Os videos ja estdo no ar e serdo exibidos até 23 de dezembro em canais de TV por
assinatura no estado de S&o Paulo e nas cidades de Curitiba (PR) e Belo Horizonte (MG). No
digital, a divulgacéo ocorrer4 em todo o Brasil até janeiro de 2019. Além dos novos comerciais, a
campanha também contard com exibicao de vinhetas durante a programacédo do Canal Sony e
AXN, que destacarao trechos de filmes famosos com dicas de como deixar a comida mais
gostosa.

“Nosso principal objetivo é destacar AJI-NO-MOTO® como a solucéo ideal para quando sentimos
falta de alguma coisa nas receitas. O produto completa os pratos e equilibra todos os
ingredientes, realgando o sabor natural dos alimentos sem salgar — de carnes e frangos até


https://goo.gl/rYqNDB

legumes e saladas”, diz o gerente da marca, Thiago Furquim de Campos. “Também queremos

tornar a figura do AjiPanda® cada vez mais presente em nossas campanhas. ”

Os filmes “Primeiro almoco para a familia” e “Primeiro jantar para os amigos” podem ser

conferidos no canal oficial de AJI-NO-MOTO® no YouTube: https://goo.gl/rYQNDB.
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Sobre AJI-NO-MOTO®

AJI-NO-MOTO® realca o sabor natural dos alimentos e confere o gosto umami. Feito a partir da
cana-de-acgUcar, uma matéria-prima natural, além de deixar as receitas muito mais saborosas, 0
produto pode ser uma alternativa na redugao de sédio na preparacao dos alimentos, pois possui
aproximadamente 1/3 da quantidade de sddio presente no sal de cozinha. Substituindo a metade

da quantidade de sal utilizada nas preparacdes por AJI-NO-MOTO®, o sabor da receita sera

mantido e o teor de sédio reduzido pode chegar a 37%. AJI-NO-MOTO® n&o altera a cor e ndo
salga os alimentos. Use em carnes, legumes, verduras, sopas, molhos e outras preparacdes do
dia a dia.

Sobre a Ajinomoto do Brasil

Presente no Brasil desde 1956, a Ajinomoto do Brasil se empenha em oferecer produtos de
gualidade tanto para o consumidor como insumos para as industrias alimenticia, cosmética,
esportiva, farmacéutica, de nutricdo animal e agronegaocios. Atualmente, a unidade brasileira € a
terceira mais importante do Grupo Ajinomoto fora do Japao, atras apenas da Tailandia e dos
Estados Unidos. A linha de produtos da empresa voltada ao consumidor € composta pelo tempero
umami AJI-NO-MOTO®, AJI-SAL®, Tempero SAZON®, Caldo SAZON®, RECEITA DE CASA™,
HONDASHI® e SABOR A MI®, além das sopas individuais VONO® e da linha de sopas cremosas
e claras VONO® Chef. Também se destacam os refrescos em p6é MID® e FIT™ Zero Aclcar, além
dos produtos da marca Satis!®, gue incluem molho shoyu e as linhas Tempera e Empana,
Tempera e Da Molho e Tempera e Da Liga. No Brasil, a companhia também atua no segmento de
food service (alimentagéo fora do lar). Com quatro unidades fabris, localizadas no estado de S&o
Paulo, nas cidades de Limeira, Laranjal Paulista, Valparaiso e Pederneiras, e sede administrativa



na capital, emprega cerca de 3 mil funcionarios e atende tanto ao mercado interno como ao
externo. A Ajinomoto, multinacional japonesa com sede em Tdoquio, é a maior produtora de
aminoacidos do mundo. O Grupo Ajinomoto obteve um faturamento global de US$ 10,4 bilhdes e
nacional de R$ 2,3 bilhdes no ano fiscal de 2017. Atualmente, opera em 24 paises, possui 123
fabricas e cerca de 34 mil funcionarios em todo o mundo. Para saber mais, acesse
Www.ajinomoto.com.br.
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