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Ajinomoto do Brasil bate metas relacionadas a
sustentabilidade

Ha 65 anos no pais, empresa investe em iniciativas que reforcam seu compromisso
socioambiental

Sao Paulo, janeiro de 2022 - No pais ha 65 anos, a Ajinomoto do Brasil, lider na producéo de
aminoacidos, utiliza diversos indicadores que ajudam a medir o seu desempenho em praticas
socioambientais. Guiada pelo principio ASV (Criacao de Valor Compartilhado do Grupo
Ajinomoto), a empresa desenvolve projetos e agdes alinhados aos 17 Objetivos de
Desenvolvimento Sustentavel (ODS) da ONU e apresenta resultados que se destacam no
mercado nacional e em comparacao com outras unidades do Grupo Ajinomoto.

As acOes adotadas pela Ajinomoto do Brasil ja colaboraram para que a empresa atingisse
diversas metas de sustentabilidade, entre elas, a reducéo da emissao de CO2, que tinha como
objetivo alcancar um percentual de 72%, e que foi ultrapassado, chegando a 79%. A reducéo do
consumo de agua, o uso de energia renovavel e o indice de reciclagem também atingiram as suas
metas, registrando, respectivamente, 77%, 55% e 100%. Entre os exemplos que podem ser
citados estdo as fabricas da companhia localizadas em Laranjal Paulista e Limeira, ambas no
Estado de Sao Paulo, que ja adotam medidas com esses propdsitos desde 2012 e conseguiram
alcancar reducdes significativa na emissdo de CO2, 89% e 70%, respectivamente, apos a
instalacéo de caldeiras de biomassa em suas linhas de producéo.



A Ajinomoto do Brasil também possui iniciativas que visam o desenvolvimento econémico de
forma sustentavel, aproveitando toda a matéria-prima, sem geracédo de residuos na producao. O
processamento da cana-de-agucar, por exemplo, esta inserido em um ciclo de biointegracao
desde o seu plantio até a fermentacédo do melaco utilizado na producgéo do glutamato
monossadico, conhecido popularmente como AJI-NO-MOTO®, bem como na fabricacao de toda
sua linha de aminoéacidos e derivados. Por fim, os coprodutos gerados na producéo séo
comercializados como fertilizante pela divisdo de Agronegdcios, sendo aplicado no plantio de
diversas culturas, como tomate, uva, café e cana-de-acucar.

Em conjunto com as iniciativas ambientais e alinhada a preocupacéo global com o aumento
populacional e limitacdes na producao de insumos, a empresa estabeleceu também metas
relacionadas a reducao do desperdicio de alimentos. “Estamos tracando estratégias para
aumentar cada vez mais a conscientizacdo de nosso publico interno, as acdes de apoio as
comunidades e o direcionamento de doagao de produtos para garantir a seguranca alimentar de
todos”, afirma a gerente de Responsabilidade Social Corporativa, Alessandra Tapi.
“Estabelecemos como meta de Food Loss a reducdo de 50% até 2025 e, no nosso ano fiscal
2020, ja conseguimos atingir 13%”, destaca o gerente de Sistema de Gestéo Integrado (SGI),
Venancio Forti.

Para os proximos anos, a Ajinomoto do Brasil ja estabeleceu novas metas, que envolvem a
reducdo das emissfes atmosféricas em 50%, do consumo de agua em 80% e do desperdicio de
alimentos em 20% (até o final do ano fiscal de 2021). Além disso, a empresa busca alcancar a
meta de 50% no uso de energia renovavel e, até 2030, quer reduzir o uso de plastico e torna-lo
100% reciclavel. “Na Ajinomoto acreditamos ser importante reforcar cada vez mais nosso
compromisso socioambiental. Buscamos, por meio de nossos projetos e agdes, atingir 0s
Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel da ONU”, afirma Venancio.

Sobre a Ajinomoto do Brasil

Presente no Brasil desde 1956, a Ajinomoto é uma multinacional japonesa e referéncia mundial
em aminoacidos. A empresa oferece produtos de qualidade tanto para o consumidor como
insumos para as industrias alimenticia, cosmética, esportiva, farmacéutica, de nutricdo animal e
agronegocios. Atualmente, a unidade brasileira € a terceira mais importante do Grupo Ajinomoto
fora do Japao, atras apenas da Tailandia e dos Estados Unidos. A linha de produtos da empresa
voltada ao consumidor € composta pelo tempero umami AJI-NO-MOTO®, AJI-SAL®, Tempero
SAZON®, Caldo SAZON®, SAZON® Tempera & Prepara, RECEITA DE CASA™, HONDASHI® e
SABOR A MI®, além das sopas individuais VONO® e da linha de sopas cremosas e claras
VONO® Chef. Também se destacam os refrescos em pé MID® e FIT Zero Acucar, o azeite de



oliva extra virgem TERRANO® e o0 azeite de oliva tipo inico TERRANO®, o SATIS!® Molho
Shoyu, além de aminoVITAL® GOLD e aminoVITAL® GOLD DRINK MIX, produtos compostos por
nove aminoacidos essenciais para a recuperacao de atletas e entusiastas do esporte. No Brasil, a
companhia também atua no segmento de food service (alimentacao fora do lar). Com quatro
unidades fabris, localizadas no estado de Sao Paulo, nas cidades de Limeira, Laranjal Paulista,
Valparaiso e Pederneiras, e sede administrativa na capital, emprega cerca de 3 mil funcionarios e
atende tanto ao mercado interno como ao externo. O Grupo Ajinomoto obteve faturamento global
de US$ 10,1 bilhdes e nacional de R$ 2,7 bilhdes no ano fiscal de 2020. Atualmente, esta
presente em 35 paises, possui 121 fabricas e cerca de 32 mil funcionarios em todo o mundo. Para
saber mais, acesse www.ajinomoto.com.br.
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