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VONO® celebra 15 anos com lancamento de VONO® Chef
Creme de Cebola Menos Sédio

Sao Paulo, 27 de outubro de 2020 — Marca da Ajinomoto do Brasil e lider no segmento de sopas
individuais, VONO® celebra seus 15 anos como especialista em sabor e acrescenta novidade ao
portfélio. Ao longo dessa trajetéria, foram consumidos aproximadamente 135 milh&es de litros de
sopas da marca, volume suficiente para encher 270 mil caixas d"agua de tamanho médio ou o
equivalente a vazéo das Cataratas do Iguacu por 1 minuto e meio.

Referéncia da categoria, VONO® leva aos consumidores praticidade e leveza em diversos
sabores desde 2005. Em 15 anos, o portfélio dobrou de tamanho e atualmente oferece 14
variedades que séo divididas em duas linhas: VONO® Individual e VONO® Chef. O lancamento
mais recente € a sopa VONO® Chef Creme de Cebola com 37% menos sédio em comparacéo
a versao tradicional, que continuara sendo comercializada simultaneamente.

“Com o novo integrante da linha VONO® Chef, queremos celebrar o aniversario oferecendo um
portfélio ainda mais variado para atender as necessidades de diferentes perfis de consumidores e
ao publico que busca uma alimentacao com menos sédio. O lancamento refor¢a o conceito
‘Combina com seus momentos’ e a posi¢cao de especialista em sabor. Entre as iniciativas da
marca estao a divulgacao de receitas praticas, enquetes e a producdo de contetdos
comemorativos”, afirma a gerente de marketing da Ajinomoto do Brasil, Anna Rocha.

Como parte das celebragfes de 15 anos, VONO® também colocou no ar uma campanha digital,
desenvolvida pela agéncia Cappuccino Digital. O filme, que celebra os momentos em que a marca



esteve presente na vida dos consumidores, pode ser acessado na fanpage do Facebook
(facebook.com/SopasVono).

Inovacao sempre esteve atrelada a marca, trazida da matriz da Ajinomoto, no Japéo, que possuli
expertise global no mercado de sopas. VONO® traz no préprio nome sua origem japonesa,
inspirada pela expressao “Honobono”, que pode ser traduzida como “sensacéo calorosa e
envolvente”.

“VONO® esté inserida em uma categoria de muita concorréncia desde o seu lancamento. Mesmo
diante dos desafios, em pouco tempo a marca conquistou seu espaco e o paladar dos
consumidores brasileiros. Atualmente, somos lideres no segmento de sopas individuais e
ocupamos a vice-lideranca em sopas claras e cremosas”, revela a executiva da marca.

Outras acoes de VONO®

Com o objetivo de trazer dicas de bem-estar que tornem o cotidiano mais leve, agradavel e que
ajudem os consumidores a lidar com o periodo de isolamento social, VONO® também langou a
websérie “VONO® em Casa”, apresentada por Chris Campos. O langcamento da série foi em junho
e 0 ultimo capitulo vai ao ar em janeiro de 2021 A acao € assinada pela agéncia Cappuccino
Digital e produzida remotamente pela prépria apresentadora. Os videos podem ser assistidos na
fanpage @sopasvono no Facebook.

Sobre VONO®

VONO® é uma marca de sopas com duas linhas de produtos. A sopa instantanea individual €
perfeita para quem busca a liberdade de uma refeicédo pratica, leve e versatil, sem complicacdes.
Descubra os varios sabores de VONO® e viva a liberdade na sua preparacdo. A marca também
oferece a linha VONO® Chef, da categoria de sopas claras e cremosas voltadas para 0 uso
culinério, ideais para uma refeicdo em familia.

Sobre a Ajinomoto do Brasil

Presente no Brasil desde 1956, a Ajinomoto do Brasil se empenha em oferecer produtos de
gualidade tanto para o consumidor como insumos para as industrias alimenticia, cosmética,
esportiva, farmacéutica, de nutricdo animal e agronegécios. Atualmente, a unidade brasileira € a


http://www.facebook.com/SopasVono

terceira mais importante do Grupo Ajinomoto fora do Japao, atras apenas da Tailandia e dos
Estados Unidos. A linha de produtos da empresa voltada ao consumidor é composta pelo tempero
umami AJI-NO-MOTO®, AJI-SAL®, Tempero SAZON®, Caldo SAZON®, SAZON® Tempera &
Prepara, RECEITA DE CASA™, HONDASHI® e SABOR A MI®, além das sopas individuais
VONO® e da linha de sopas cremosas e claras VONO® Chef. Também se destacam os refrescos
em po6 MID® e FIT Zero Acucar, o azeite de oliva extra vir)gem TERRANO™ e o0 azeite de oliva
tipo Unico TERRANO™, o SATIS!® Molho Shoyu, além de aminoVITAL® GOLD, produto
composto por nove aminoacidos essenciais para a recuperacéo de atletas e entusiastas do
esporte. No Brasil, a companhia também atua no segmento de food service (alimentacao fora do
lar). Com quatro unidades fabris, localizadas no estado de Sao Paulo, nas cidades de Limeira,
Laranjal Paulista, Valparaiso e Pederneiras, e sede administrativa na capital, emprega cerca de 3
mil funcionarios e atende tanto ao mercado interno como ao externo. A Ajinomoto, multinacional
japonesa com sede em Toquio, € lider mundial em aminoéacidos. O Grupo Ajinomoto obteve um
faturamento global de US$ 10,1 bilhdes e nacional de R$ 2,4 bilh6es no ano fiscal de 2019.
Atualmente, esta presente em 35 paises, possui 121 fabricas e cerca de 34 mil funcionarios em
todo o mundo. Para saber mais, acesse www.ajinomoto.com.br.
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