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"Esquadriao do Amor": SAZON® promove acdes
transformadoras em ONGs de Sao Paulo

Sao Paulo, 17 de dezembro de 2020 - Marca lider de temperos da Ajinomoto do Brasil,
SAZON® acaba de lancar a acdo “Esquadrdo do Amor”, que reline especialistas em diversas
areas para ajudar instituicées que transformam a sociedade por meio da alimentacdo. Com
conceito assinado pelas agéncias dentsumcgarrybowen e Cappuccino Digital, a producéo tera um
total de quatro episodios, que serdo apresentados pelo time formado pela atriz Mariana Xavier, a
empreendedora social Vivi Duarte e o chef de cozinha Pedro Benoliel.

Entre as instituicées escolhidas por SAZON®, duas sdo da Grande SP. O Projeto Arrast&o,
situado no Campo Limpo, da suporte por meio de programas nas areas de educacao, cultura,
geracao de renda e qualidade de vida as familias da regido que vivem em condi¢céo de pobreza.
Ja o Instituto Chefs Especiais, em Perdizes, promove a inclusdo social e autonomia através da
gastronomia para pessoas com Sindrome de Down. Ja o A marca p6de conhecer os trabalhos
realizados pelas ONGs e prestar consultoria para os voluntarios, além de fornecer materiais que
sd0 necessarios para o desenvolvimento dos projetos.

“Estamos imensamente felizes com o equipamento do estudio e gravacdo que recebemos de
SAZON® para aperfeicoar ainda mais a nossa comunicacéo e ficarmos mais conhecidos, assim
conseguimos manter nossos projetos com qualidade ainda maior”, conta Marion, voluntaria do
Projeto Arrastdo. “Ser escolhida entre tantos outros projetos incriveis que existem pelo Brasil foi
uma honra enorme. Poder mostrar o trabalho que fazemos com amor e dedicagdo em rede



nacional nos deixa muito felizes, pois podemos ser inspiracdo para outras pessoas, além de
mostrar 0 quanto as pessoas com Sindrome de Down sdo capazes. Basta ter oportunidade”,
comemora Simone, voluntaria do instituto Chefs Especiais.

Gravada em formato de reality show, a acao foi adaptada a nova realidade da pandemia de Covid-
19. Por envolver producédo em diversas regioes do Brasil, as interacdes dos especialistas com as
ONGs foram gravadas a distancia, seguindo todos os protocolos de seguranca e saude do
audiovisual. Além do Projeto Arrastao e instituto Chefs Especiais, 0s episédios acompanham
outras duas instituicées: Semeando Amor, do Rio de Janeiro, e Coletivo Mulher Vida, de
Olinda/PE.

“Apesar das restricdes de mobilidade, mantivemos nosso propésito de promover melhorias e
atender as diferentes necessidades de ONGs que atuam com causas muito nobres, desde a
inclus@o de pessoas com sindrome de Down até o apoio a familias que vivem em situacao de
vulnerabilidade”, afirma a gerente de marketing da marca SAZON®, Leticia Borrasca. “Além de
reforcar a mensagem emocional de SAZON® de espalhar mais amor por meio da comida, a
campanha também d& continuidade ao objetivo da marca de trazer um beneficio real para a
sociedade”, completa.

Produzida pela Bravo, a campanha de SAZON® tera episédios com 10 minutos de duracéo, que
serao disponibilizados semanalmente no site oficial da marca (www.sazon.com.br) e no canal do

YouTube (youtube.com/sazonajinomoto). O conteldo também ser& potencializado no digital e a
producédo “Esquadrao do Amor” tera exibicdes de pilulas exclusivas de trés minutos na TV paga,
nos canais Sony Channel e AXN, com exibicdes ao longo da programacéao.

Para dar continuidade a campanha, os episddios também serdo adaptados em formato de
comerciais de 30 segundos. Os filmes seréo exibidos nas principais emissoras de TV aberta
regionais — incluindo estados do Sul, Sudeste e Nordeste — e também na TV paga até o fim deste
ano.

“Fazer este projeto foi uma delicia do comeco ao fim, mesmo com o desafio de filmar nos quatro
cantos do Pais em meio a pandemia! O brasileiro € um povo que sempre consegue contornar as
adversidades e dar a volta por cima. As histérias que escolhemos contar mostram toda a
regionalidade do Brasil e que, quando falamos em comida, todo mundo abre um sorriso.
Impossivel ndo se emocionar com a dedicacado que cada personagem coloca em seu projeto, e 0
prazer deles em espalhar amor através da comida”, afirma o VP de Criacdo da
dentsumcgarrybowen, Filipe Cuvero.
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“E uma proposta muito diferente e atual. Trazer um branded content de 10 minutos para o
Youtube, onde esse tipo de conteludo é valorizado, com uma producdo como dos melhores
realities, e, a0 mesmo tempo, ajudar instituicdes que estdo fazendo um trabalho incrivel a
potencializarem seu alcance de uma maneira sélida de longo prazo”, afirma o VP de Criagdo da
Cappuccino Digital, Vitor Elman.
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Sobre Tempero SAZON®

Fabricado pela Ajinomoto do Brasil, 0 Tempero SAZON® esta presente ha mais de 30 anos no
mercado e oferece diversas versdes que tornam o dia a dia de seus consumidores mais pratico e
saboroso. Extremamente versatil, a marca possui versdes ideais para cada tipo de prato,
deixando-os deliciosos e permitindo que o consumidor inove e adicione seu toque pessoal as
preparacdes. O langamento mais recente da marca é a linha Tempero SAZON® para Pipoca,
produto desenvolvido a partir do pedido dos consumidores, e disponivel nas versées Cebola e
Salsa, Manteiga e Churrasco.

Sobre Caldo SAZON®

O caldo SAZON® é um caldo em p6. Oferece o mesmo sabor delicioso dos caldos em cubo, s6
gue de forma muito mais pratica. Pode ser utilizado em todas as preparacfes, com o diferencial
de néo precisar ser dissolvido ou ralado previamente e a vantagem de nao deixar pedacinhos néo



dissolvidos em suas receitas. O produto esta disponivel em sete sabores em praticos sachés
faceis de usar (um saché equivale a um cubo).

Sobre SAZON® Tempera & Prepara

A nova linha SAZON® Tempera & Prepara oferece opgbes para variar o cardapio do dia a dia com
praticidade e muito sabor, possibilitando preparar uma deliciosa milanesa sem precisar de ovo
nem farinha com SAZON® Tempera & Empana ou ainda, pular etapas no preparo de alméndegas
ou hamburgueres usando SAZON® Tempera & D4 Liga. O portfélio contempla as linhas SAZON®
Tempera & Empana (Milanesa Tradicional e Milanesa Ervas com Toque de Lim&o) e SAZON®
Tempera & D4 Liga (Tradicional e Picanha).

Sobre a Ajinomoto do Brasil

Presente no Brasil desde 1956, a Ajinomoto do Brasil se empenha em oferecer produtos de
gualidade tanto para o consumidor como insumos para as industrias alimenticia, cosmética,
esportiva, farmacéutica, de nutricdo animal e agronegécios. Atualmente, a unidade brasileira € a
terceira mais importante do Grupo Ajinomoto fora do Japao, atras apenas da Tailandia e dos
Estados Unidos. A linha de produtos da empresa voltada ao consumidor é composta pelo tempero
umami AJI-NO-MOTO®, AJI-SAL®, Tempero SAZON®, Caldo SAZON®, SAZON® Tempera &
Prepara, RECEITA DE CASA™, HONDASHI® e SABOR A MI®, além das sopas individuais
VONO® e da linha de sopas cremosas e claras VONO® Chef. Também se destacam os refrescos
em po6 MID® e FIT Zero Acucar, o azeite de oliva extra vir)gem TERRANO™ e o0 azeite de oliva
tipo inico TERRANO™, o Satis!® Molho Shoyu, além de aminoVITAL® GOLD, produto composto
por nove aminodcidos essenciais para a recuperagao de atletas e entusiastas do esporte. No
Brasil, a companhia também atua no segmento de food service (alimentacao fora do lar). Com
guatro unidades fabris, localizadas no estado de Sao Paulo, nas cidades de Limeira, Laranjal
Paulista, Valparaiso e Pederneiras, e sede administrativa na capital, emprega cerca de 3 mil
funcionarios e atende tanto ao mercado interno como ao externo. A Ajinomoto, multinacional
japonesa com sede em Toéquio, é referéncia mundial em aminoacidos. O Grupo Ajinomoto obteve
um faturamento global de US$ 10,1 bilhdes e nacional de R$ 2,4 bilhdes no ano fiscal de 2019.
Atualmente, esta presente em 35 paises, possui 121 fabricas e cerca de 34 mil funcionarios em
todo o mundo. Para saber mais, acesse www.ajinomoto.com.br.
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