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MID® lanca sabores Laranja Doce e Limonada Suica

Marca de refrescos em po celebra 20 anos com novidades nas prateleiras

Sao Paulo, 6 de outubro de 2020 — Marca de refrescos em p6 da Ajinomoto do Brasil, MID®
completa 20 anos de muita praticidade, tradicdo e sabor oferecidos em diversas versdes
enriquecidas com vitamina C. Como parte das celebracfes, MID® terd duas novidades nas
prateleiras a partir desse més: os sabores Laranja Doce e Limonada Suica.

FICHA TECNICA | MID® LARANJA DOCE E LIMONADA SUICA

Descricao: lancamentos MID® Laranja Doce e Limonada Suica, que remetem ao suco natural
espremido na hora e oferecem uma experiéncia diferenciada. Na versao Laranja Doce, a
percepcao é ligeiramente mais doce, de uma fruta mais suculenta. J& a Limonada Suica lembra o
preparo caseiro e traz um frescor ideal para os dias mais quentes.

Design: Raison Pure

Fornecedor de embalagens: Inapel Saché

Preco sugerido: R$0,99

Sobre MID®

MID® é um delicioso refresco com o gostinho da fruta, ado¢cado na medida certa e rico em
vitamina C. Como uma opc¢ao econdmica e com 18 sabores disponiveis, MID® € perfeito para
vocé dividir com quem mais ama. Além de gostoso e refrescante, MID® é muito pratico e facil de
preparar, basta adicionar 1 litro de agua gelada e esta pronto. Além disso, MID® tem uma linha



exclusiva em parceria com a ONG AMPARA ANIMAL com as versdes Baunilha com Liméao,
Groselha e Guarand. Parte da venda desses sabores € revertida a ONG.

Sobre a Ajinomoto do Brasil

Presente no Brasil desde 1956, a Ajinomoto do Brasil se empenha em oferecer produtos de
gualidade tanto para o consumidor como insumos para as industrias alimenticia, cosmética,
esportiva, farmacéutica, de nutricdo animal e agronegocios. Atualmente, a unidade brasileira € a
terceira mais importante do Grupo Ajinomoto fora do Japao, atras apenas da Tailandia e dos
Estados Unidos. A linha de produtos da empresa voltada ao consumidor € composta pelo tempero
umami AJI-NO-MOTO®, AJI-SAL®, Tempero SAZON®, Caldo SAZON®, SAZON® Tempera &
Prepara, RECEITA DE CASA™, HONDASHI® e SABOR A MI®, além das sopas individuais
VONO® e da linha de sopas cremosas e claras VONO® Chef. Também se destacam os refrescos
em po MID® e FIT Zero Acucar, o azeite de oliva extra virgem TERRANO™ e o0 azeite de oliva
tipo Unico TERRANO™, o0 SATIS!® Molho Shoyu, além de aminoVITAL® GOLD, produto
composto por nove aminoacidos essenciais para a recuperacéao de atletas e entusiastas do
esporte. No Brasil, a companhia também atua no segmento de food service (alimentacéo fora do
lar). Com quatro unidades fabris, localizadas no estado de S&o Paulo, nas cidades de Limeira,
Laranjal Paulista, Valparaiso e Pederneiras, e sede administrativa na capital, emprega cerca de 3
mil funcionérios e atende tanto ao mercado interno como ao externo. A Ajinomoto, multinacional
japonesa com sede em Toquio, € lider mundial em aminoacidos. O Grupo Ajinomoto obteve um
faturamento global de US$ 10,1 bilhées e nacional de R$ 2,4 bilhdes no ano fiscal de 2019.
Atualmente, esta presente em 35 paises, possui 121 fabricas e cerca de 34 mil funcionarios em
todo o mundo. Para saber mais, acesse www.ajinomoto.com.br.

INFORMAGOES PARA IMPRENSA | AJINOMOTO DO BRASIL

Race Comunicagao
imprensa.ajinomoto@agenciarace.com.br
Bruno Uehara — Cel.: (11) 99113-6731
Vanessa Assis — Cel.: (11) 97556-9962
Wilson Barros — Cel.: (11) 99607-1746
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