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Instituto Ajinomoto e Ajinomoto do Brasil promovem acoes
voluntarias ao redor de suas unidades

O Clean Up Day, acéo voluntaria de conscientizacao, limpeza, plantio de arvores e pintura, reuniu
mais de 185 voluntarios em mutirbes

Sdo Paulo, 18 de dezembro de 2019 - O més de novembro foi marcado por acbes de
conscientizacado e revitalizacdo de espacos proximos as unidades da Ajinomoto do Brasil. Em
comemoracao aos 20 anos do Instituto Ajinomoto, a empresa promoveu mais uma edi¢cdo do
Clean Up Day (Dia da Limpeza) e reuniu mais de 185 voluntarios para realizar atividades na
capital paulista e nas cidades de Limeira e Valparaiso.

A campanha foi organizada para atender as necessidades de cada regido: em Sao Paulo, a
atividade exercida foi a pintura da EMEI Almirante Tamandaré. Em Limeira, foi promovida a
limpeza da Escola Angelo Biazotte e o plantio de arvores no Parque Nossa Senhora das Dores,
além de uma palestra sobre conscientizacdo. A instituicdo Lar da Criangca Santo Antbnio, em
Valparaiso, ganhou limpeza e organizagdo do pomar da unidade.

“Essa € uma atividade que reune voluntarios em prol das comunidades que estdo em nosso
entorno e esse engajamento € uma forma muito efetiva de contribuir com as questdes sociais
locais”, afirma a gerente do departamento de Comunicacdo da Ajinomoto do Brasil, Priscila
Santana. “Esse ano, devido ao aniversario de 20 anos do Instituto, diversas ac¢des foram
realizadas em nossas unidades. O resultado desse trabalho € muito gratificante”.



O Clean Up Day acontece anualmente e € organizado pela area de Responsabilidade Social
Corporativa da Ajinomoto do Brasil e Instituto Ajinomoto, com o0 apoio dos comités locais de
voluntariado das unidades.

Sobre o Instituto Ajinomoto

O Instituto Ajinomoto foi fundado em 1999 como um braco social da Ajinomoto do Brasil e é
responsavel pelos investimentos sociais da companhia. A organizacado tem o objetivo de contribuir
para solugcédo de questbes sociais por meio de seu conhecimento e tecnologia em nutricdo, saude
e bem-estar, em prol de uma sociedade saudavel e justa.

Sobre a Ajinomoto do Brasil

Presente no Brasil desde 1956, a Ajinomoto do Brasil se empenha em oferecer produtos de
gualidade tanto para o consumidor como insumos para as inddstrias alimenticia, cosmética,
esportiva, farmacéutica, de nutricdo animal e agronegdcios. Atualmente, a unidade brasileira é a
terceira mais importante do Grupo Ajinomoto fora do Japao, atrds apenas da Tailandia e dos
Estados Unidos. A linha de produtos da empresa voltada ao consumidor é composta pelo tempero
umami AJI-NO-MOTO®, AJI-SAL®, Tempero SAZON®, Caldo SAZON®, RECEITA DE CASA™,
HONDASHI® e SABOR A MI®, além das sopas individuais VONO® e da linha de sopas cremosas
e claras VONO® Chef. Também se destacam os refrescos em p6 MID® e FIT Zero Aglcar, o
azeite de oliva extra virgem TERRANO™ e o azeite de oliva tipo unico TERRANO™, além dos
produtos da marca Satis!®, que incluem molho shoyu e as linhas Tempera e Empana, Tempera e
Da Molho e Tempera e D& Liga. No Brasil, a companhia também atua no segmento de food
service (alimentacdo fora do lar). Com quatro unidades fabris, localizadas no estado de Séo
Paulo, nas cidades de Limeira, Laranjal Paulista, Valparaiso e Pederneiras, e sede administrativa
na capital, emprega cerca de 3 mil funcionarios e atende tanto ao mercado interno como ao
externo. A Ajinomoto, multinacional japonesa com sede em TOquio, € lider mundial em
aminoacidos. O Grupo Ajinomoto obteve um faturamento global de US$ 10,1 bilhdes e nacional de
R$ 2,2 bilhdes no ano fiscal de 2018. Atualmente, est4 presente em 35 paises, possui 121
fabricas e cerca de 34 mil funcionarios em todo o mundo. Para saber mais, acesse
www.ajinomoto.com.br.
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