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HONDASHI® aposta em manga e influenciadores para apresentar novas

formas de preparar yakisoba
Nova etapa da campanha “HONDASHI® E O SEGREDO” ganha filme ilustrado e ativacdes
digitais inspiradas em trés clds da lenddria Vila do Umami
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Sao Paulo, outubro de 2026 — HONDASHI®, tempero a base de peixe bonito da Ajinomoto do
Brasil, aposta na combinacdo de narrativa visual inspirada nos mangds e contelddo com
influenciadores para apresentar diferentes formas de preparar yakisoba. A iniciativa marca
uma nova etapa da campanha “HONDASHI® E O SEGREDO”, desenvolvida pela agéncia
Dentsu Creative, que ganha um filme ilustrado pelo quadrinista Heitor Amatsu e leva o publico
a lendaria Vila do Umami, lar dos grandes mestres do prato, onde cada cla tem sua prépria
maneira de explorar ingredientes e sabores.

A nova fase da continuidade a histéria do Mestre Ancido do Yakisoba, que revelou ao seu
Aprendiz o segredo para transformar a receita: HONDASHI®. Em uma jornada pela Vila do
Umami, o protagonista conhece trés clas que representam diferentes formas de preparar o
prato: o Cla do Fogo, com ingredientes vermelhos e sabores intensos; o Cla da Folha, que
valoriza vegetais, tradicdo e leveza; e o Cla da Forca Bruta, que destaca proteinas em
combinacdes fartas e energéticas. Com estética inspirada em mangas, o filme apresenta os
mestres e suas interpretacdes do yakisoba, enquanto a campanha se estende as redes sociais
com influenciadores que, como aprendizes, ensinardo receitas inspiradas em cada cl3,
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demonstrando a versatilidade do prato e o papel de HONDASHI® em realcar o sabor das
diferentes combinacodes.

“A campanha explora um universo lidico para mostrar que o yakisoba pode ganhar diferentes
versoes, de acordo com os ingredientes e as preferéncias de cada pessoa. Ao unir o filme em
estética de mangd as ativagdes com influenciadores, queremos aproximar o publico do
umami, o quinto gosto basico do paladar humano, e mostrar como nosso produto pode fazer
a diferenca em cada receita.”, destaca Natasha Johnston, gerente de Marketing da Ajinomoto
do Brasil.

"Nosso objetivo é aproximar a marca do publico jovem. Para isso, além de usar um visual
inspirado nos mangds, criamos uma jornada de aventura, descobertas e muito sabor. Nossos
personagens viajam até uma vila remota, com cl3s especializados em receitas deliciosas de
yakisoba e um segredo que une tudo isso. HONDASHI® entra naturalmente na histdria, como
o ingrediente secreto que garante o sabor auténtico do prato", destaca Mario Lins, diretor de
Criacdo da Dentsu Creative.

O filme estd disponivel no Instagram de Sabores Ajinomoto, convidando o publico a conhecer

a lenddria Vila do Umami e descobrir como HONDASHI® é o segredo por tras de diferentes
versdes de yakisoba.
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Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel

A Ajinomoto do Brasil desenvolve projetos e ac¢bes alinhados aos 17 Objetivos de
Desenvolvimento Sustentavel (ODS), definidos pela Organizacdo das Nag¢des Unidas (ONU),
gue visam alcancar um mundo mais igualitario e sustentavel até 2030. Clique aqui para
conhecer mais sobre esses projetos.

A divulgacdo deste material colabora diretamente para os seguintes ODS:

TRABALHO DECENTE
ECRESCIMENTO
ECONOMICO

a

Sobre HONDASHI®

HONDASHI® é um tempero em pé a base de peixe bonito, que garante o sabor auténtico e delicioso
as preparacgoes, ajudando a inovar para ndo cair na rotina e dando aos pratos um sabor surpreendente,
rico e Unico. Muito versatil, HONDASHI® é ideal para ser usado em peixes e frutos do mar e essencial


https://www.ajinomoto.com.br/nosso-impacto/sustentabilidade/objetivos-de-desenvolvimento-sustentavel/
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na preparacao das receitas tipicas japonesas, sendo obrigatdrio em alguns pratos muito tradicionais.
Pode ser utilizado como um caldo, combinando com proteinas, legumes e verduras.

Sobre a Ajinomoto do Brasil

Presente no pais desde 1956, a Ajinomoto do Brasil é referéncia em aminoacidos e amplamente
conhecida por seus produtos de varejo, como Tempero SAZON®, Refrescos MID®, Sopas VONO® e o
proprio AJI-NO-MOTO®, além de atuar no segmento de food service (alimentacao fora do lar). A
empresa oferece produtos de alta qualidade tanto para o consumidor como insumos para as industrias
alimenticia, cosmética, esportiva, farmacéutica, de nutricdio animal e agronegdécios. Tem como
propésito contribuir para o bem-estar de todas as pessoas, da sociedade e do planeta por meio da
“AminoScience”, a Ciéncia dos Aminodcidos, e do amor pela vida. Para isso, trabalha com produtos
desenvolvidos a partir do Biociclo - processo circular de produgdo sustentdvel -, com menor impacto
no meio ambiente. Com quatro fabricas no interior de S3o Paulo e sede na capital, emprega cerca de
3 mil pessoas e atende mercados internos e externos. Globalmente, o Grupo Ajinomoto emprega mais
de 34 mil pessoas, conta com 126 fabricas e produtos vendidos em mais de 130 paises. Em 2025, teve
um faturamento global de USS 10,5 bilhdes e nacional de RS 3,6 bilhdes. Para mais informacdes, visite
www.ajinomoto.com.br.
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