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Ajinomoto do Brasil marca presen¢a na SP City Marathon com ativagées da

linha de suplementos aminoVITAL®
Empresa terd espaco interativo para os corredores e degustagdo de produtos durante a
retirada dos kits e no dia da prova

Créditos: Divulgagdo

Sao Paulo, julho de 2026 — A Ajinomoto do Brasil, referéncia em aminodcidos, anuncia
participacdo na SP City Marathon 2026 com a linha de suplementos esportivos, aminoVITAL®.
Como patrocinadora Cota Ouro, a empresa consolida a parceria iniciada com a corrida em
2023. Durante a Expo do evento, que vai acontecer entre os dias 23 e 25 de julho, no Pavilhdo
Ciccillo Matarazzo, localizado no Parque Ibirapuera, em Sado Paulo (SP), os participantes que
forem retirar o kit poderdo visitar o estande da marca, que contard com degustacdes, um
espaco interativo para os corredores deixarem suas assinaturas e oportunidade de realizar
um teste de poténcia dos membros inferiores. Além disso, no domingo (26), dia da prova, a
marca também estard presente na arena com mais degustacao, distribuicdo de amostras dos
suplementos e pontos fotograficos para os corredores.

A iniciativa reforca o movimento da companhia em direcionar seu olhar e investimentos para
o esporte e para o mercado de suplementacdo com aminoacidos. O grande destaque das
ativagdes na corrida serd a apresentagdo do ultimo langamento da marca, o aminoVITAL®
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Energy Gel, suplemento intratreino que oferece uma combinagdo ideal de carboidratos, BCAA
e sodio, focado na resisténcia e performance para atletas amadores e profissionais.

"Apoiar a SP City reflete o nosso compromisso com a saude e o bem-estar por meio do esporte
e da nossa expertise em “AminoScience”, a ciéncia dos aminodcidos. Estar perto dos
corredores, tanto na Expo quanto na arena, é fundamental para apresentarmos a eficacia do
nosso portfélio. Com o langamento do aminoVITAL® Energy Gel, complementando a linha de
produtos aminoVITAL®, queremos mostrar na pratica como a nossa tecnologia pode fazer a
diferenca durante e apds a prova", afirma Eduardo Bonelli, diretor de Marketing e Vendas da
Ajinomoto do Brasil.

Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel

A Ajinomoto do Brasil desenvolve projetos e ag¢des alinhados aos 17 Objetivos de
Desenvolvimento Sustentdvel (ODS), definidos pela Organizacdo das Nag¢des Unidas (ONU),
gue visam alcangar um mundo mais igualitario e sustentdvel até 2030. Clique aqui para
conhecer mais sobre esses projetos.

A divulgagao deste material colabora diretamente para os seguintes ODS:
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Sobre a Ajinomoto do Brasil

Presente no pais desde 1956, a Ajinomoto do Brasil é referéncia em aminodcidos e
amplamente conhecida por seus produtos de varejo, como Tempero SAZON®, Refrescos
MID®, Sopas VONO® e o préoprio AJI-NO-MOTO®, além de atuar no segmento de food service
(alimentacdo fora do lar). A empresa oferece produtos de alta qualidade tanto para o
consumidor como insumos para as industrias alimenticia, cosmética, esportiva, farmacéutica,
de nutricdo animal e agronegdcios. Tem como propédsito contribuir para o bem-estar da
sociedade, das pessoas e do planeta utilizando sua expertise em “AminoScience”, a ciéncia
dos aminodcidos, da producgao a aplicagdo, por meio de um sistema alimentar sustentavel.
Para isso, trabalha com produtos desenvolvidos a partir do Biociclo - processo circular de
producdo sustentavel -, com menor impacto no meio ambiente. Com quatro fabricas no
interior de S3o Paulo e sede na capital, emprega cerca de 3 mil pessoas e atende mercados
internos e externos. Globalmente, o Grupo Ajinomoto emprega mais de 34 mil pessoas, conta
com 117 fabricas e produtos vendidos em mais de 130 paises. Em 2024, teve um faturamento
global de USS 10,2 bilhdes e nacional de RS 3,6 bilhdes. Para mais informacdes, visite


https://www.ajinomoto.com.br/nosso-impacto/sustentabilidade/objetivos-de-desenvolvimento-sustentavel/
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www.ajinomoto.com.br.
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