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SAZON® retorna ao S3o Jodo de Campina Grande com ativagdes especiais e

casamento coletivo
Marca distribuird brindes exclusivos, livro de cordel com receitas e promoverd degustag¢do de
produtos em uma das festas juninas mais tradicionais do pais
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Sdo Paulo, junho de 2026 — Pelo segundo ano consecutivo, SAZON®, marca lider de temperos
e caldos em p6 da Ajinomoto do Brasil, participara do Sao Jodao de Campina Grande (PB), que
acontece entre os dias 3 de junho e 5 de julho. Ao longo dos 33 dias de celebragao, a marca
promovera uma série de ativacdes que conectam os produtos SAZON® a cultura nordestina,
com uma participacdo ainda mais expressiva que a do ano passado, reforcando o objetivo de
fortalecer a presenca em uma regido estratégica e relevante.

Entre as experiéncias estd a Vila SAZON®, espaco tematico que contard com barracas de
comidas tipicas da regido. O publico também podera visitar o Stand SAZON®, que entregara
uma experiéncia exclusiva com espacos instagramaveis, degustacao de pipoca com Tempero
SAZON® para Pipoca, jogo interativo, entrega de brindes, como um livro de cordel com o
objetivo de ensinar op¢des de receitas praticas e diversificadas, e distribuicdo de amostras de
produtos.

SAZON® ainda vai patrocinar, pela primeira vez, o Casamento Coletivo de 100 casais, no dia
12 de junho, data em que é celebrado o Dia dos Namorados. A marca fara o sorteio de uma
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cozinha completa para um dos casais, reforcando a conexao com momentos de amor,
celebracdo e encontros ao redor da mesa, além da distribuicdo de kits de produtos para todos
0s casais participantes.

No ambiente digital, SAZON® contara com a ajuda de influenciadores regionais para ampliar
o alcance das agOes durante o evento. A estratégia inclui conteldos produzidos em parceria
com criadores digitais, buscando conexdao com o publico local e potencializando as a¢des nas
redes sociais. Havera ainda a veiculacdo de uma comercial em Campina Grande e Jodo Pessoa
na televisdo aberta, veiculacdo na radio, publicidades em espacos publicos e, nos principais
pontos de venda, o clima junino serd reforcado com decoragdes tematicas em supermercados
e estabelecimentos parceiros da marca na regiao.

“Estar presente no S3ao Jodo de Campina Grande pelo segundo ano consecutivo reforca a
estratégia de SAZON® de se conectar de forma genuina com eventos culturais que fazem
parte da rotina e das tradi¢cdes dos brasileiros. Queremos criar experiéncias que aproximem
a marca do publico em momentos de celebra¢do, amor e compartilhamento, levando sabor
para ocasioes que tém forte valor emocional e cultural, especialmente no Nordeste, uma das
principais regides para SAZON®”, comenta Diego Taira, gerente de Marketing da marca na
Ajinomoto do Brasil.

Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel

A Ajinomoto do Brasil desenvolve projetos e ag¢bes alinhados aos 17 Objetivos de
Desenvolvimento Sustentdvel (ODS), definidos pela Organizacdo das Nag¢des Unidas (ONU),
qgue visam alcancar um mundo mais igualitario e sustentdvel até 2030. Clique aqui para
conhecer mais sobre esses projetos.

A divulgacao deste material colabora diretamente para os seguintes ODS:
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Sobre Tempero SAZON®

Fabricado pela Ajinomoto do Brasil, o Tempero SAZON® estd presente ha mais de 35 anos no
mercado e oferece diversas versoes que tornam o dia a dia de seus consumidores mais pratico
e saboroso. Extremamente versatil, a marca possui versdes ideais para cada tipo de prato,
deixando-os deliciosos e permitindo que o consumidor inove e adicione seu toque pessoal as
preparacdes. Os lancamentos mais recentes da marca sdo as linhas Meu Toque SAZON®,


https://www.ajinomoto.com.br/nosso-impacto/sustentabilidade/objetivos-de-desenvolvimento-sustentavel/
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disponivel nos sabores Caseiro, Ervas e Tomate e SAZON® Na Medida em trés versdes - 10
Vegetais, Cheiro-Verde e Tomate.

Sobre a Ajinomoto do Brasil

Presente no pais desde 1956, a Ajinomoto do Brasil é referéncia em aminodcidos e
amplamente conhecida por seus produtos de varejo, como Tempero SAZON®, Refrescos
MID®, Sopas VONQO® e o proprio AJI-NO-MOTO®, além de atuar no segmento de food service
(alimentacdo fora do lar). A empresa oferece produtos de alta qualidade tanto para o
consumidor como insumos para as industrias alimenticia, cosmética, esportiva, farmacéutica,
de nutricdo animal e agronegdcios. Tem como propédsito contribuir para o bem-estar da
sociedade, das pessoas e do planeta utilizando sua expertise em “AminoScience”, a ciéncia
dos aminoacidos, da producgao a aplicagdo, por meio de um sistema alimentar sustentavel.
Para isso, trabalha com produtos desenvolvidos a partir do Biociclo - processo circular de
producdo sustentavel -, com menor impacto no meio ambiente. Com quatro fabricas no
interior de S3o Paulo e sede na capital, emprega cerca de 3 mil pessoas e atende mercados
internos e externos. Globalmente, o Grupo Ajinomoto emprega mais de 34 mil pessoas, conta
com 117 fabricas e produtos vendidos em mais de 130 paises. Em 2024, teve um faturamento
global de USS 10,2 bilhdes e nacional de RS 3,6 bilhdes. Para mais informacdes, visite
www.ajinomoto.com.br.
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