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Ajinomoto® Food Service anuncia Ravi Leite como embaixador do Gyoza

Ajinomoto®
Chefe de cozinha, empreendedor e influenciador chega com a missdo de democratizar o
prato como op¢dio de petisco em bares e momentos de confraternizagdo

Créditos: Divulgacdo/Ajinomoto do Brasil

Sdo Paulo, junho de 2026 — A Ajinomoto® Food Service, area de negdcios da Ajinomoto do
Brasil voltada para o setor de alimentacdo fora do lar, anuncia parceria com o chefe de
cozinha, empreendedor e influenciador, Ravi Leite, novo embaixador do Gyoza Ajinomoto®.
O objetivo é democratizar a receita asiatica, tirando-a do consumo exclusivamente atrelado
a refei¢do tradicional oriental, para transforma-la em um dos petiscos preferidos dos
brasileiros.

A escolha de Ravi Leite ndo foi por acaso. Sécio-fundador de restaurantes como Hi Pokee,
Olga Ri e Durum, o ex-masterchef possui histérico com a empresa, inclusive ja utilizando
Gyoza Ajinomoto® nas operagdes de suas cozinhas. Sua autoridade no mercado gastronémico


https://www.instagram.com/ravileite/
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e sua forte presenca digital sdo as principais apostas da companhia para educar e inspirar o
publico a pedir a porgdo nos bares e lanchonetes.

“O Ravi tem uma relacdo muito genuina com a gastronomia e produz conteuddos que dialogam
de forma leve e préxima com o publico. Além da conexdao com a culindria asidtica e urbana, o
influenciador traduz muito bem momentos descontraidos com amigos e familia, que tém total
sinergia com a proposta do Gyoza Ajinomoto® durante a temporada da maior competicdo
mundial de futebol, por exemplo”, afirma Anna Rocha, gerente de Marketing da Ajinomoto
do Brasil.

"O gyoza sempre esteve presente na minha trajetdria profissional, inclusive nas operacdes
dos meus restaurantes. O que mais me anima nessa parceria é mostrar que ele pode ir muito
além da culinaria oriental tradicional e conquistar espaco como um petisco versatil, saboroso
e perfeito para compartilhar em diferentes ocasides”, destaca o chefe e criador de conteudo,
Ravi Leite.

Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel

A Ajinomoto do Brasil desenvolve projetos e ac¢bes alinhados aos 17 Objetivos de
Desenvolvimento Sustentdvel (ODS), definidos pela Organizacdo das Nag¢des Unidas (ONU),
gue visam alcancar um mundo mais igualitario e sustentavel até 2030. Clique aqui para
conhecer mais sobre esses projetos.

A divulgacdo deste material colabora diretamente para os seguintes ODS:
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Sobre a Ajinomoto® Food Service

A area oferece um mix de produtos versateis e praticos de alta performance em rendimento
e rentabilidade, destinados a estabelecimentos voltados a alimentacdo fora do lar, como
restaurantes, bares, hotéis e padarias. Entre os produtos estdo o realcador de sabor AJI-NO-
MOTO®, os temperos HONDASHI®, SABOR A MI®, AJI-SAL®, Tempero e Caldo SAZON®
Profissional, Mistura Completa para Milanesa Ajinomoto, Molhos Branco Bechamel e Escuro
Demi-glace Ajinomoto, Amaciante de Carne Ajinomoto, Molho e Extrato de Tomate
Ajinomoto, Creme de Cebola Ajinomoto, Molho Shoyu SATIS!® e Molho para Gyoza SATIS!®,
azeite de oliva extra virgem TERRANO® e azeite de oliva tipo unico TERRANO®, condimento
preparado HARMONIX-F® e Puré de Batatas Ajinomoto. Confira o portfélio completo de


https://www.ajinomoto.com.br/nosso-impacto/sustentabilidade/objetivos-de-desenvolvimento-sustentavel/
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produtos, dicas de receitas para variar seu cardapio e outras solugdes no site
www.ajinomotofoodservice.com.br.

Sobre a Ajinomoto do Brasil

Presente no pais desde 1956, a Ajinomoto do Brasil é referéncia em aminodcidos e
amplamente conhecida por seus produtos de varejo, como Tempero SAZON®, Refrescos
MID®, Sopas VONQO® e o proprio AJI-NO-MOTO®, além de atuar no segmento de food service
(alimentacdo fora do lar). A empresa oferece produtos de alta qualidade tanto para o
consumidor como insumos para as industrias alimenticia, cosmética, esportiva, farmacéutica,
de nutricdo animal e agronegdcios. Tem como propédsito contribuir para o bem-estar da
sociedade, das pessoas e do planeta utilizando sua expertise em “AminoScience”, a ciéncia
dos aminoacidos, da producgao a aplicagdo, por meio de um sistema alimentar sustentavel.
Para isso, trabalha com produtos desenvolvidos a partir do Biociclo - processo circular de
producdo sustentavel -, com menor impacto no meio ambiente. Com quatro fabricas no
interior de S3o Paulo e sede na capital, emprega cerca de 3 mil pessoas e atende mercados
internos e externos. Globalmente, o Grupo Ajinomoto emprega mais de 34 mil pessoas, conta
com 117 fabricas e produtos vendidos em mais de 130 paises. Em 2024, teve um faturamento
global de USS 10,2 bilhdes e nacional de RS 3,6 bilhdes. Para mais informacdes, visite
www.ajinomoto.com.br.
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