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AJI-SAL® langca embalagem especial para a torcida brasileira
Edicdo limitada marca a estreia da linha no segmento de embalagens temdticas
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Sao Paulo, junho de 2026 — AJI-SAL®, marca do portfdlio da Ajinomoto do Brasil, acaba de
anunciar um reforco para a torcida brasileira: uma embalagem especial e em edicdo limitada
de AJI-SAL® Churrasco Parrilla voltada para o periodo da maior competicdo de futebol que
vai acontecer esse ano. E a primeira vez que a marca desenvolve uma embalagem tematica,
considerando todo o seu portfdlio, e inspirada em uma das maiores paixdes nacionais.

O produto, que mantem a féormula de sucesso de ser um sal com um toque de umami, o quinto
gosto basico do paladar humano, e que proporciona ainda mais suculéncia as carnes, ja estd
a venda em todo o Brasil e, em breve, também estara disponivel na loja virtual da Ajinomoto
do Brasil. Com um design que destaca as faixas verde e amarelo, a novidade foi pensada nao
apenas para gerar identificacdo, mas também para "decorar" o cantinho do churrasco nesta
época festiva.


https://loja.ajinomoto.com.br/
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“O impacto de um grande campeonato esportivo ndo se resume apenas ao jogo, mas a algo
bem maior, um sentimento de nacdo e um momento de conexado e de celebragdo. Participar
de tudo isso é uma grande oportunidade de nos conectarmos com o consumidor da forma
mais emocional possivel”, afirma Chiara Tengan, gerente de Marketing da Ajinomoto do
Brasil. “A conexado entre futebol, musica e churrasco traduz de forma auténtica a paixao do
brasileiro e representa um territério estratégico para o fortalecimento da marca AJI-SAL®”,
finaliza a executiva.

Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel

A Ajinomoto do Brasil desenvolve projetos e ag¢bes alinhados aos 17 Objetivos de
Desenvolvimento Sustentdvel (ODS), definidos pela Organizacdo das Nag¢des Unidas (ONU),
gue visam alcancar um mundo mais igualitario e sustentavel até 2030. Clique aqui para
conhecer mais sobre esses projetos.

A divulgacdo deste material colabora diretamente para os seguintes ODS:

3 SAUDEE
BEM-ESTAR

4

Sobre AJI-SAL®

AJI-SAL® é mais que sal, porque também traz o gosto umami, que descomplica o preparo das
refei¢bes, proporcionando momentos mais divertidos. Com uma tecnologia Unica da
Ajinomoto, cada cristal de sal é envolto por uma camada de AJI-NO-MOTO®. O produto é
comercializado nas versdes: Tradicional, Churrasco e Parrilla e Parrilla com Pimenta. AJI-SAL®:
O SABOR OFICIAL DE QUEM E DA BRASA!

Sobre a Ajinomoto do Brasil

Presente no pais desde 1956, a Ajinomoto do Brasil é referéncia em aminodcidos e
amplamente conhecida por seus produtos de varejo, como Tempero SAZON®, Refrescos
MID®, Sopas VONO® e o proprio AJI-NO-MOTO®, além de atuar no segmento de food service
(alimentacdo fora do lar). A empresa oferece produtos de alta qualidade tanto para o
consumidor como insumos para as industrias alimenticia, cosmética, esportiva, farmacéutica,
de nutricdo animal e agronegdcios. Tem como propdsito contribuir para o bem-estar da
sociedade, das pessoas e do planeta utilizando sua expertise em “AminoScience”, a ciéncia
dos aminodcidos, da producdo a aplicacdo, por meio de um sistema alimentar sustentavel.


https://www.ajinomoto.com.br/nosso-impacto/sustentabilidade/objetivos-de-desenvolvimento-sustentavel/
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Para isso, trabalha com produtos desenvolvidos a partir do Biociclo - processo circular de
producdo sustentavel -, com menor impacto no meio ambiente. Com quatro fabricas no
interior de S3o Paulo e sede na capital, emprega cerca de 3 mil pessoas e atende mercados
internos e externos. Globalmente, o Grupo Ajinomoto emprega mais de 34 mil pessoas, conta
com 117 fabricas e produtos vendidos em mais de 130 paises. Em 2024, teve um faturamento
global de USS 10,2 bilhdes e nacional de RS 3,6 bilhdes. Para mais informacgdes, visite

www.ajinomoto.com.br.
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