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Ajinomoto do Brasil e ASICS firmam parceria para ASICS Golden Run e

fortalecem presenc¢a no mercado esportivo
Marcas de origem japonesa realizam colaboragdo com foco no segmento de corridas
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Sao Paulo, maio de 2026 — A Ajinomoto do Brasil, referéncia em aminoacidos e detentora de
marcas como SAZON®, MID® e VONO®, por meio de sua linha de suplementacdo
aminoVITAL®, e a ASICS, marca de artigos esportivos, anunciam uma parceria institucional
para o mercado brasileiro. A colaboracdo tem como objetivo fortalecer a presenga no
mercado esportivo, com foco principal nos praticantes de corrida.

O pontapé inicial da parceria aconteceu no ultimo domingo (17/05), durante a etapa de S3o
Paulo (SP) da ASICS Golden Run, que celebrou sua 152 edi¢cdo. aminoVITAL®, marca de
suplementos alimentares reconhecida por auxiliar na preparagdo, performance e
recuperacao de praticantes de exercicios fisicos, participou como uma das principais
patrocinadoras do evento, com um estande e a¢des de experiéncia, como degustacao e
distribuicdo de amostras de produtos aos participantes. As ativacdoes também acontecerdo na
etapa do Rio de Janeiro (RJ), que sera realizada em julho, alcancando cerca de 18 mil
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participantes nas duas provas. As marcas estdo planejando outras a¢des conjuntas que serao
realizadas ao longo do ano.

"A Ajinomoto do Brasil atua no segmento de nutricdo esportiva por meio da linha de
suplementos aminoVITAL®, referéncia no mercado japonés. Queremos estar cada vez mais
proximos da comunidade de corredores profissionais e amadores, oferecendo toda a nossa
expertise em AminoScience, a ciéncia dos aminoacidos, para proporcionar uma experiéncia
completa, com foco em performance, salde e bem-estar", destaca Natdlia Fialho, gerente de
Saude & Nutricdo Esportiva da Ajinomoto do Brasil.

"A ASICS Golden Run consolidou seu legado de 15 anos de sucesso, reafirmando seu
compromisso em inovar e proporcionar uma experiéncia completa e premium para todos os
tipos de corredores. Elevamos a experiéncia em cada etapa da jornada — do pré-prova, com
experiéncias exclusivas e conteldos especializados, ao durante, com ativac¢des diferenciadas,
e até o pds-prova, garantindo momentos memoraveis que marcaram os 10 mil participantes.
Foi uma corrida para quem veio bater seu RP e para quem buscava se divertir ", diz Constanza
Novillo, diretora de marketing da ASICS América Latina.

Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel

A Ajinomoto do Brasil desenvolve projetos e ag¢bes alinhados aos 17 Objetivos de
Desenvolvimento Sustentdvel (ODS), definidos pela Organiza¢dao das Nagdes Unidas (ONU),
gue visam alcancar um mundo mais igualitario e sustentavel até 2030. Clique aqui para
conhecer mais sobre esses projetos.

A divulgacdo deste material colabora diretamente para os seguintes ODS:

1 PARCERIAS EMEIOS

DEIMPLEMENTAGAO

Sobre a Ajinomoto do Brasil

Presente no pais desde 1956, a Ajinomoto do Brasil é referéncia em aminodcidos e
amplamente conhecida por seus produtos de varejo, como Tempero SAZON®, Refrescos
MID®, Sopas VONQO® e o proprio AJI-NO-MOTO®, além de atuar no segmento de food service
(alimentacao fora do lar). A empresa oferece produtos de alta qualidade tanto para o
consumidor como insumos para as industrias alimenticia, cosmética, esportiva, farmacéutica,
de nutricdo animal e agronegdcios. Tem como propédsito contribuir para o bem-estar da
sociedade, das pessoas e do planeta utilizando sua expertise em “AminoScience”, a ciéncia
dos aminodcidos, da producdo a aplicacdo, por meio de um sistema alimentar sustentavel.
Para isso, trabalha com produtos desenvolvidos a partir do Biociclo - processo circular de
producdo sustentavel -, com menor impacto no meio ambiente. Com quatro fabricas no
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interior de S3o Paulo e sede na capital, emprega cerca de 3 mil pessoas e atende mercados
internos e externos. Globalmente, o Grupo Ajinomoto emprega mais de 34 mil pessoas, conta
com 117 fabricas e produtos vendidos em mais de 130 paises. Em 2024, teve um faturamento

global de USS 10,2 bilhdes e nacional de RS 3,6 bilhdes. Para mais informacdes, visite
www.ajinomoto.com.br.

Sobre a ASICS

Kihachiro Onitsuka fundou a ASICS em 1949 para realizar seu desejo de cuidar e fortalecer a
juventude do Japdo através do esporte e assim, contribuir para o desenvolvimento da
sociedade. A ASICS defende e acredita na filosofia fundadora da companhia de "Anima Sana
In Corpore Sano (mente sa em corpo sado)". Este propdsito de marca representa o desejo de
que pessoas de todo o mundo vivam vidas mais saudaveis e felizes, tanto no corpo quanto na
mente, além da atencdo constante em desenvolver esforgos que visam preservar um
ambiente sustentavel.

Sound Mind, Sound Body

Movimentar-se tem impactos no fisico, porém mais do que isso: ele melhora também a sua
saude mental. Estar ativo melhora mais do que apenas a aparéncia. Ndao importa se vocé estd
correndo, caminhando, praticando esportes de quadra, ou dangcando... Ao se exercitar, vocé
estd beneficiando o seu corpo e aumentando os seus niveis de dopamina, serotonina e
endorfinas — substancias quimicas que aliviam o estresse, melhoram o humor e a disposicao.
A filosofia de “Sound Mind, Sound Body™” (Mente S&, Corpo Sdo) é a de que quando vocé
movimenta o seu corpo, vocé move a sua mente. Para mais informagdes, acesse o site da
ASICS.
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