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SABOR A MI® Receita de Casa promove agao digital que une receitas e

praticidade no cotidiano
Culindria do dia a dia e sabor caseiro ganham protagonismo em a¢éo com influenciadoras
no Instagram
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Sao Paulo, abril de 2026 - Para reforgar a conexao entre cozinha e praticidade, SABOR A MI®
Receita de Casa, o tempero em pasta mais vendido do pais e uma das marcas do portfélio da
Ajinomoto do Brasil, realiza a acdo “Cozinhando e Conversando”. O projeto integra a
estratégia de comunicacdo da marca no ambiente digital, aproximando o produto de quem
cozinha em casa, mesmo com um cotidiano intenso, sem abrir mdo do sabor caseiro. A
proposta combina receitas versateis com conteudos leves e espontaneos, compartilhados por
influenciadoras no Instagram.

A iniciativa conta com a participa¢dao de Fabi Santina, Pamela Domingues e Michele Ykegaya,
criadoras de conteldo que ja dialogam com o universo da culinaria cotidiana. Em seus perfis,
cada uma mostra como simplificar a rotina preparando receitas com SABOR A MI® Receita
de Casa. A acdo reforca a presenca do sabor caseiro, mostrando que praticidade e qualidade
podem caminhar juntas no dia a dia. Os conteldos estdo disponiveis nos perfis das
influenciadoras e no perfil do Portal Sabores Ajinomoto no Instagram.

“Queremos aproximar SABOR A MI® Receita de Casa da rotina de quem gosta de cozinhar,
mesmo em meio a um dia a dia intenso. Ao lado de criadoras que ja abordam esse tema de
forma natural e espontanea, mostramos que é possivel trazer mais praticidade para o
cotidiano, com receitas que se adaptam a diferentes momentos da semana, por exemplo. A
proposta é inspirar os consumidores com solugdes que tornem a experiéncia na cozinha mais
dinamica, afetiva e alinhada ao ritmo de cada pessoa”, destaca Chiara Tengan, gerente de
marketing da marca SABOR A MI® Receita de Casa na Ajinomoto do Brasil.
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“Nesta acdo unimos duas coisas que tém tudo a ver: a comida feita em casa e as conversas
sinceras que sO acontecem quando estamos a vontade. Por isso, convidamos influenciadoras
gue ja produzem conteudos das suas preparacdes diariamente para prepararem receitas
praticas, afetivas e caseiras com SABOR A MI® Receita de Casa, enquanto compartilham um
papo leve e verdadeiro sobre temas que fazem parte da rotina de quem vive o cotidiano com

intensidade”, complementou Marilia Marchi, diretora de atendimento da agéncia
Cappuccino.
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Sobre SABOR A MI® Receita de Casa

SABOR A MI® Receita de Casa é o tempero em pasta da Ajinomoto do Brasil que oferece
praticidade e garante o verdadeiro sabor caseiro nos preparos do dia a dia. Comercializado
nas versdes Tradicional e Com Pimenta, o produto é rico em polpa de cebola, polpa de alho e
cheiro-verde, além de ja conter sal. Pode ser utilizado em qualquer preparacao salgada como
arroz, carnes, frango ou peixe.

Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel

A Ajinomoto do Brasil desenvolve projetos e a¢des alinhados aos 17 Objetivos de Desenvolvimento
Sustentdvel (ODS), definidos pela Organizacdo das Nagdes Unidas (ONU), que visam alcangar um
mundo mais igualitdrio e sustentavel até 2030. Clique aqui para conhecer mais sobre esses projetos.

A divulgacdo deste material colabora diretamente para os seguintes ODS:

SAUDE E TRABALHO DECENTE
BEM-ESTAR E CRESCIMENTO
ECONOMICO
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Sobre a Ajinomoto do Brasil

Presente no pais desde 1956, a Ajinomoto do Brasil é referéncia em aminodcidos e amplamente
conhecida por seus produtos de varejo, como Tempero SAZON®, Refrescos MID®, Sopas VONO® e o
proprio AJI-NO-MOTO®, além de atuar no segmento de food service (alimentagao fora do lar). A
empresa oferece produtos de alta qualidade tanto para o consumidor como insumos para as industrias


https://www.ajinomoto.com.br/nosso-impacto/sustentabilidade/objetivos-de-desenvolvimento-sustentavel/

A

AJINOMOTO
alimenticia, cosmética, esportiva, farmacéutica, de nutricdo animal e agronegécios. Tem como
propésito contribuir para o bem-estar da sociedade, das pessoas e do planeta utilizando sua expertise
em “AminoScience”, a ciéncia dos aminodcidos, da produgdo a aplicacdo, por meio de um sistema
alimentar sustentavel. Para isso, trabalha com produtos desenvolvidos a partir do Biociclo - processo
circular de producdo sustentavel -, com menor impacto no meio ambiente. Com quatro fabricas no
interior de Sdo Paulo e sede na capital, emprega cerca de 3 mil pessoas e atende mercados internos e
externos. Globalmente, o Grupo Ajinomoto emprega mais de 34 mil pessoas, conta com 117 fabricas
e produtos vendidos em mais de 130 paises. Em 2024, teve um faturamento global de USS 10,2 bilhdes
e nacional de RS 3,6 bilhdes. Para mais informacdes, visite www.ajinomoto.com.br.
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