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Populac¢ao reconhece Brasil como protagonista na producao global
de alimentos, aponta pesquisa da Ajinomoto do Brasil e da Nexus

Levantamento revela 84% dos brasileiros veem pais na vanguarda, o que abre caminho
para debate sobre sistemas alimentares sustentdveis

O Brasil € um dos grandes protagonistas na produgao global de alimentos. Essa é a visdo de 84% dos
brasileiros, aponta pesquisa da Ajinomoto do Brasil e da Nexus, que colheu impressdes da populagido
sobre sistemas alimentares sustentaveis. Para essa parcela consideravel, o pais tem muita influéncia
na produgdo, sendo que 43% o apontam na lideranga, enquanto 41% reforgam a importancia nacional.
Outros 9% veem algum destaque, enquanto 3% rejeitam qualquer influéncia, outros 4% nao souberam
ou ndo responderam.

O protagonismo brasileiro no debate produtivo é mais acentuado entre pessoas com ensino superior
(91%), do Sul (91%) e entre 45 e 60 anos (88%). Por sua vez, quem enxerga pouca importancia ou
nenhuma relevancia do pais sdo os maiores de 60 anos (19%), com ensino fundamental (19%) e
moradores do Nordeste (17%).

“E inspirador ver que tantos brasileiros reconhecem o papel ativo do pais na producdo global de
alimentos. Esse nimero reforga a importancia do setor e a responsabilidade que temos de liderar o
debate sobre sistemas alimentares sustentdveis. Os dados indicam um publico engajado e ciente do
papel do Brasil no cendrio mundial”, comenta Adriana Moucherek, Diretora de Marketing, Trade e
Inteligéncia de Dados na Ajinomoto do Brasil.

O Brasil é um pais importante na produg¢ao de alimentos para o mundo?

Sim, € lider e tem muita influéncia - 43%

Sim, é importante, mas nao lidera

Tem pouca importancia I 9%

Mao tem impartancia 3%

NS/MNR I 4%

Fonte: Nexus Pesquisa e Inteligéncia de Dados
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Embora essa importancia global do pais salte aos olhos, hd um claro recado: a maioria dos brasileiros
deseja que o abastecimento interno deva ser prioridade total ou maior que a exportacdo de alimentos
para outros paises. Essa é a visdo de 62% dos entrevistados (6 em cada 10 brasileiros). Por sua vez,
26% defendem que haja um equilibrio nesta producdo (interna e exportagdes), enquanto 8% tém a
expectativa de uma prioridade total ou maior para o abastecimento ao exterior. Por fim, 4% nao
souberam ou ndo responderam.

O foco no abastecimento interno de alimentos é demanda de pessoas do Sul e do Sudeste (66% cada),
de brasileiros que recebem de dois a cinco saldrios minimos (64%) e possuem ensino superior (64%).
J4 aqueles que priorizam as exportacées sao do Norte e Centro-Oeste (12%), com ensino fundamental
(11%), tém entre 45 e 60 anos (10%) e recebem até dois saldrios minimos (10%).

Qual deve ser o papel do Brasil na produ¢ao mundial de alimentos?

Deve priorizar totalmente o abastecimento da populacao brasileira - 28%

Deve dar mais prioridade & exportacdo para outros paises, mas %
tambem atender a populagao brasileira

Deve dar mais priondade ao abastecimento da populacao
brasileira, mas também exportar

Deve equilibrar igualmente o abastecimento da populacio
brasileira e a exportacdo para outros paises

Deve prionizar totalmente a exportacdo para outros paises I 2%

MNS/MR I4q5

Fonte: Nexus Pesquisa e Inteligéncia de Dados

A percepgao sobre os sistemas alimentares sustentaveis

Outro ponto de destaque na pesquisa da Ajinomoto do Brasil e da Nexus é a grande percepc¢do dos
brasileiros sobre sistemas alimentares sustentaveis. Para 84%, o governo precisa criar politicas que
incentivem a producgdo de alimentos mais sustentdveis e saudaveis. Ao passo em que 83% gostariam
de ver mais alimentos produzidos de forma sustentavel nas prateleiras dos mercados, e 80% avaliam
gue a forma de produgdo e consumo precisa mudar para proteger o meio ambiente.
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“A pesquisa revela uma mensagem clara da populagdo: a maioria dos brasileiros quer que o
abastecimento interno seja prioridade total ou maior do que a exportagdo. Essa percepcao,
combinada com a alta demanda por alimentos sustentdveis nas prateleiras e a expectativa em relagdo
a atuagdo de empresas e governo, mostra que o consumo consciente se tornou um caminho sem
volta. H4 um interesse claro de que governo e empresas assumam responsabilidades, criando
politicas, adotando praticas sustentdveis e oferecendo produtos mais saudaveis e acessiveis. Para a
Ajinomoto do Brasil, isso ndo segue apenas uma tendéncia, mas um critério real de escolha que
direciona nosso trabalho e nosso compromisso com a sociedade”, refor¢ca Moucherek.

Quais as suas percepgoes e responsabilidades sobre sistemas alimentares sustentaveis?

O governo precisa cnar politicas que incentivemn a producao de alimentos mais sustentaveis e _ 84%
saudaveis
Empresas do setor de alimentos deveriam adotar praticas sustentaveis, como reduzir impactos _ 2%
ambientais, apoiar produtores locais e oferecer produtos mais sauddveis a precos acessiveis
Eu gostaria de ver mais alimentos produzidos de forma sustentdvel nas prateleiras dos mercados _ B3%
Um sisterna alimentar sustentdvel & essencial para garantir alimentacdo de qualidade para as a
futuras geragtes

A forma come produzimos e consumimaos alimentos hoje precisa mudar para proteger o meio
ambiente

Consumidores como eu também tém responsabilidade em apoiar um sistema alimentar mais
justo

g

Fonte: Nexus Pesquisa e Inteligéncia de Dados
Sustentabilidade como diferencial na percep¢ao das marcas do setor

A sustentabilidade, de fato, se mostra um diferencial competitivo claro para trés entre quatro pessoas
(74%). Destacam-se como os mais engajados na pratica ou valorizagdo do consumo consciente as
pessoas com ensino superior (83%), que residem no Sul (81%), recebem mais de cinco saldrios
minimos (79%) e sdao mulheres (77%). Por outro lado, 18% dizem que esse fator ndo influencia,
enquanto 5% acham que muda até para pior e 3% ndo souberam ou ndo opinaram.

"A sustentabilidade deixou de ser um diferencial simbdlico para ser vista como um critério real de
escolha para o consumidor. Para a industria alimenticia, a pesquisa nos faz refletir que investir em
praticas responsdveis e sustentdveis tem um peso direto na percep¢do de valor da marca e na
fidelizacdo do cliente. Trata-se de um investimento no futuro do negdcio e da sociedade. Por isso,
nossa atuac¢do busca unir inovagao, responsabilidade e bem-estar, pois entendemos que o consumo
consciente é um caminho sem volta e as marcas que compreenderem isso estardo mais preparadas
para crescer de forma consistente”, conclui Moucherek.

METODOLOGIA

A Nexus entrevistou 2.012 cidaddos com idade a partir de 18 anos, nas 27 Unidades da Federacdo,
entre os dias 26 de agosto e 12 de setembro. A margem de erro da amostra é de dois pontos
percentuais, com nivel de confianca de 95%.

SOBRE A AJINOMOTO DO BRASIL
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Presente no pais desde 1956, a Ajinomoto do Brasil é referéncia em aminodcidos é conhecida por seus
produtos de varejo, como Tempero SAZON®, Refrescos MID®, Sopas VONO® e o préprio AJI-NO-
MOTO®, além de atuar no segmento de food service. A empresa tem como propdsito contribuir para
o bem-estar da sociedade, das pessoas e do planeta utilizando sua expertise em “AminoScience”, a
ciéncia dos aminoacidos, da producdo a aplicacdo, por meio de um sistema alimentar sustentavel.
Com quatro fabricas no interior de S3o Paulo e sede na capital, emprega cerca de 3 mil pessoas e
atende mercados internos e externos. Em 2024, teve um faturamento global de USS 10,2 bilhdes e
nacional de RS 3,6 bilhdes.

Site: www.ajinomoto.com.br.
CONTATO PARA A IMPRENSA
ajinomoto@fsb.com.br

SOBRE A NEXUS

Apaixonados por dados, a Nexus é uma empresa da FSB Holding que alia a precisdo da tecnologia,
incluindo inteligéncia artificial, com a criatividade do olhar humano para buscar diagndsticos mais
precisos. Nascemos da fusdo do instituto de pesquisa de opinido com a area de inteligéncia de dados
da FSB Holding, o maior e mais completo ecossistema de gestdo da reputacdo da América Latina.

Site: www.nexus.fsb.com.br
Instagram: @nexus.fsb
Linkedin: https://www.linkedin.com/company/nexus-fsb/

CONTATO PARA A IMPRENSA
Rodrigo Caetano — (61) 99961-3021
Lara de Faria - (21) 99233-4558

@ company/nexus-fsb/ @nexus.fsb contato@nexus.fsb.com.br


http://www.ajinomoto.com.br/
http://www.nexus.fsb.com.br/
https://www.linkedin.com/company/nexus-fsb/

