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Ajinomoto do Brasil reforga expertise em aminoacidos em nova fase da

campanha de marca corporativa
Iniciativa contard com um squad de influenciadores para destacar a atuag¢do da
empresa em diferentes segmentos

Amor a gente sente.
Em todos os momentos,

AJINOMOTO.

Imagem divulgagdo

Sao Paulo, outubro de 2025 — A Ajinomoto do Brasil, referéncia em aminodcidos e
detentora de marcas como SAZON®, MID® e VONO®, inicia nova fase da sua campanha
de marca corporativa. A companhia da continuidade a estratégia iniciada em 2024,
reforgando a mensagem: "Amor a gente sente. Em todos os momentos, Ajinomoto". O
objetivo da nova onda de comunicacdo é destacar a conexdao emocional com os
consumidores, expandindo o conceito de "amor" para todo o portfélio da empresa, que
possui atuagdo em diversas frentes para além do segmento alimenticio.

A iniciativa busca ainda aprofundar a mensagem de que a Ajinomoto une AminoScience,
a ciéncia dos aminoacidos, com o cuidado nos processos produtivos, a qualidade dos
produtos e o amor para transformar os momentos do cotidiano em Unicos. A intencdo
da empresa é destacar sua atuacdo 360°, reforcando a presenca em diferentes
segmentos, com solugdes que vao dos produtos utilizados pelos brasileiros na cozinha
ou pelos restaurantes na alimentagao fora do lar, aos insumos produzidos para as
industrias cosmética, esportiva, farmacéutica, de nutricdo animal e agronegdcios.

A comunicacdo da campanha enfatiza ainda o estimulo a sustentabilidade e ao bem-
estar, com uma narrativa que explora o conceito de amor por meio das relacdes
familiares, e traz, pela primeira vez, a imagem do mascote da marca, o AjiPanda®.

Estratégia de midia
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Para disseminar as mensagens-chave e garantir o alcance multiplataforma, a Ajinomoto
do Brasil investird em uma estratégia de influéncia robusta, mobilizando um squad de
influenciadores. Essa abordagem cobrira territérios de comunicac¢do estratégicos para a
empresa, como gastronomia, nutricdo, bem-estar, agronegdcio, beleza e
sustentabilidade, sempre explorando a poténcia da conexdao emocional entre a marca e

o publico. O hotsite da campanha serda mantido como um hub de conteddo.

“A fase inicial da campanha foi estratégica para estender o brand equity de ‘amor’, que
é um asset ja consolidado de SAZON®, para o nosso guarda-chuva corporativo. Agora, o
desafio é comunicar nossa atuagao full-funnel, destacando como a Ajinomoto do Brasil
estd presente em diversas frentes com AminoScience, da nutricdo humana ao
agronegdcio. E crucial reforcar que essa exceléncia end-to-end esta intrinsecamente
conectada a pilares essenciais do nosso propdsito, como Sustentabilidade e Saude &
Nutricdo”, comenta Adriana Moucherek, Diretora de Comunicacdo, Marketing, Trade,
Digital, Inovacao e Inteligéncia de Dados da Ajinomoto do Brasil.

Para Jaderson de Alencar, Co-CEO da Jotacom, agéncia de midia e performance da FSB
Holding, responsavel pelo projeto, a concepcdo e a execu¢do da campanha acontecem
em um momento estratégico. “Nosso objetivo é manter o conceito de ‘amor’ no centro
da narrativa, mas ampliando suas possibilidades criativas. Apostamos em um /ayout
vibrante e no uso de imagens que dialogam com os diferentes publicos da empresa,
reforcando ainda mais a presenca da marca no dia a dia das pessoas, de forma auténtica,
relevante e inspiradora.”

O video completo esta disponivel para o publico neste link.
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e Head de Planejamento: Veronica Mendes

¢ Planejamento Estratégico: Daniela Cianciulli
¢ Head de Midia: Gabriela Siqueira

¢ Planejamento de Midia: Bruna Souza

e Analista de Midia: Diandra Ferreira

¢ Gerente de Projetos: Airon Wisniewski

e Produgao Executiva: Bianca Cordeiro
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Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel

A Ajinomoto do Brasil desenvolve projetos e acdes alinhados aos 17 Objetivos de
Desenvolvimento Sustentavel (ODS), definidos pela Organizacdo das Nac¢des Unidas
(ONU), que visam alcancar um mundo mais igualitdrio e sustentdvel até 2030. Clique
aqui para conhecer mais sobre esses projetos.

A divulgacdo deste material colabora diretamente para os seguintes ODS:

E CRESCIMENTO
ECONOMICO

BOA SAUDE 8 TRABALHO DIGNO

Sobre a Ajinomoto do Brasil

Presente no pais desde 1956, a Ajinomoto do Brasil é referéncia em aminoacidos e
amplamente conhecida por seus produtos de varejo, como Tempero SAZON®, Refrescos
MID®, Sopas VONQO® e o proprio AJI-NO-MOTQO®, além de atuar no segmento de food
service (alimentacdo fora do lar). A empresa oferece produtos de alta qualidade tanto
para o consumidor como insumos para as industrias alimenticia, cosmética, esportiva,
farmacéutica, de nutricdo animal e agronegdcios. Tem como propdsito contribuir para
0 bem-estar da sociedade, das pessoas e do planeta utilizando sua expertise em
“AminoScience”, a ciéncia dos aminoacidos, da produgao a aplica¢do, por meio de um
sistema alimentar sustentavel. Para isso, trabalha com produtos desenvolvidos a partir
do Biociclo - processo circular de producdo sustentdvel -, com menor impacto no meio
ambiente. Com quatro fabricas no interior de S3o Paulo e sede na capital, emprega cerca
de 3 mil pessoas e atende mercados internos e externos. Globalmente, o Grupo
Ajinomoto emprega mais de 34 mil pessoas, conta com 117 fabricas e produtos vendidos
em mais de 130 paises. Em 2024, teve um faturamento global de US5$10,2 bilhdes e
nacional de R$3,6 bilhdes. Para mais informacdes, visite www.ajinomoto.com.br.



https://www.ajinomoto.com.br/nosso-impacto/sustentabilidade/objetivos-de-desenvolvimento-sustentavel/
https://www.ajinomoto.com.br/nosso-impacto/sustentabilidade/objetivos-de-desenvolvimento-sustentavel/
http://www.ajinomoto.com.br/

A}

AJINOMOTO.

INFORMAC@ES PARA IMPRENSA | AJINOMOTO DO BRASIL
FSB Comunicacao
ajinomoto@fsb.com.br



