AJI-NO-MOTO® renova parceria de sucesso com a Toei
Animation para ONE PIECE

Embalagens temadticas coleciondveis retornam em seis novas edi¢cdes apos
crescimento de mais de 40% nas vendas em 2024
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Sao Paulo, janeiro de 2026 - Apds um aumento de mais de 40% nas vendas de sua
embalagem PET de 100g em 2024, o real¢cador de sabor AJI-NO-MOTO®, da Ajinomoto
do Brasil, renova sua parceria com o lendario estudio Toei Animation e anuncia uma
nova fase de sua colaboracao com ONE PIECE, uma das séries de anime mais populares
do mundo. O objetivo € manter a forte conexao com os fas da série, que demonstraram
grande entusiasmo com a campanha anterior.

Nesta nova edicao, a marca apresenta seis novas embalagens colecionaveis de edicao
limitada, disponiveis nas versdes PET 100g e Saché 36g. Além de uma nova versao do
Luffy, os consumidores também encontrarao edicées estampadas por Law, Buggy,
Shanks, Ace e Sabo. Os produtos estarao disponiveis nos pontos de venda em todo o
pais e na plataforma de e-commerce da empresa, a Loja Ajinomoto. A campanha reforca
a estratégia da marca de engajar o publico jovem e constrdoi sobre o sucesso alcangado
na primeira fase da colaboracao.

Resultados de pesquisa da Kantar apds a primeira onda mostraram que a parceria
expandiu a aceitacao da marca, atingindo um recorde histérico em abril de 2025, e
revelaram que os consumidores compraram o produto para uso real, indicando um forte



potencial de crescimento. A nova campanha digital mantém o slogan “Uma pitada deixa
tudo mais gostoso!”, reafirmando o conceito de que pequenas quantidades de AJI-NO-
MOTO® podem realcar o sabor de qualquer refeicao de forma facil e pratica.

Segundo Chiara Tengan, Gerente de Marketing da Ajinomoto do Brasil, os resultados
superaram as expectativas. “O licenciamento de ONE PIECE foi um grande marco na
nossa jornada. O Brasil foi o primeiro pais depois do Japao a realizar essa colaboracao,
e a resposta foi muito positiva. O engajamento foi especialmente forte entre o publico
mais jovem, que se conectou com o apelo colecionavel e aumentou sua frequéncia de
compra. O estudo que conduzimos com a MindMiners entre nossos consumidores
mostrou que um quinto comprou o produto, 85% relataram estar satisfeitos e 72%
declararam intencao de recompra. Ao vincular nosso produto a uma das franquias de
anime mais famosas do mundo, ndo apenas impulsionamos as vendas, mas também
rejuvenescemos nossa marca e atraimos emocionalmente novos consumidores.”

Nova campanha digital

A nova campanha digital, veiculada nas redes sociais da marca e na Pluto TV, apresenta
os personagens Luffy (GEARS), Law, Buggy, Shanks, Ace e Sabo, e destaca o poder do
umami, reconhecido como o quinto gosto basico do paladar humano, provando como
apenas “Uma pitada deixa tudo mais gostoso!”. A agcao da vida a marca AJI-NO-MOTO®
de forma leve e divertida.

No comercial, Luffy mais uma vez saboreia seu tradicional prato brasileiro com AJI-NO-
MOTO® e se surpreende com uma explosao de sabor, destacando sua conexao com o
umami, identificado pelo cientista japonés Dr. Kikunae Ikeda em 1908, descoberta que
inspirou a criacao do Grupo Ajinomoto. A estratégia de comunicacao foi desenvolvida
pela Dentsu Creative.

Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel

A Ajinomoto do Brasil desenvolve projetos e acdes alinhados aos 17 Objetivos de
Desenvolvimento Sustentavel (ODS) definidos pela Organizacao das Nacdes Unidas
(ONU), que visam alcancar um mundo mais justo e sustentavel até 2030. Clique aqui
para saber mais sobre esses projetos.

A divulgacao deste material apoia diretamente os seguintes ODS:
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Sobre ONE PIECE

ONE PIECE é produzido pela Toei Animation e baseado no manga best-seller criado por
Eiichiro Oda. Esta iconica série episddica segue o pirata Monkey D. Luffy e sua
Tripulacao do Chapéu de Palha em sua jornada épica para encontrar o “One Piece”, o
lendario tesouro de Gol D. Roger, o antigo Rei dos Piratas. Agora, mais de 25 anos desde
sua estreia na TV japonesa em 1999, ONE PIECE assumiu seu lugar na cultura pop
mainstream, atraindo milhdes de fas de todas as idades e ao redor do mundo. Hoje, a
franquia ONE PIECE cresceu além da série episddica original, abrangendo 15 longas-
metragens, inumeros video games, um jogo de cartas colecionaveis e um catalogo em
constante expansao de produtos licenciados e entretenimento baseado em localizagao.

Sobre a Toei Animation Inc.

Com sede em Los Angeles, a Toei Animation Inc. gerencia a distribuicao das principais
propriedades da Toei Animation — incluindo as franquias Dragon Ball, Sailor Moon, ONE
PIECE, Digimon, Os Cavaleiros do Zodiaco e muitas outras — para a América do Norte,
América Latina, Africa do Sul, Australia e Nova Zelandia. Além disso, o escritério da Toei
Animation em Los Angeles também supervisiona todas as categorias de licenciamento
de produtos de consumo baseados em suas marcas de cinema e televisdo dentro
desses territérios. Para mais informacoes, visite toei-animation-usa.com.

Sobre AJI-NO-MOTO®

AJI-NO-MOTO® ¢é um realcador de sabor que traz o verdadeiro gosto umami para os
seus pratos. Feito a partir da fermentacao de cana-de-acucar 100% brasileira, AJI-NO-
MOTO® pode ser usado tanto durante o preparo quanto na finalizacao, deixando
qualquer receita ainda mais deliciosa. Além disso, AJI-NO-MOTO® ¢é um aliado
importante na reducdo de sédio nas refeicOes. Basta substituir metade do sal de
cozinha pela mesma quantidade de AJI-NO-MOTO® e voila — vocé reduz o sédio em
seus pratos em até 37%.

Sobre a Ajinomoto do Brasil

Presente no pais desde 1956, a Ajinomoto do Brasil é referéncia em aminoacidos e
amplamente conhecida por produtos de varejo como Tempero SAZON®, Refrescos
MID®, Sopas VONO® e o proprio AJI-NO-MOTO®, atuando também no segmento de
food service. A empresa oferece produtos de alta qualidade tanto para consumidores
quanto como insumos para as industrias alimenticia, cosmética, esportiva,
farmacéutica, de nutricado animal e agronegocios. Seu propdsito é contribuir para o
bem-estar da sociedade, das pessoas e do planeta por meio de sua "AminoScience”, a
ciéncia dos aminoacidos, da producao a aplicacao, através de um sistema alimentar
sustentavel. Para isso, a empresa trabalha com produtos desenvolvidos como parte do
Biociclo — um processo de producao circular com impacto ambiental reduzido. Com
quatro fabricas no interior de Sao Paulo e sede na capital, emprega cerca de 3.000
pessoas e atende tanto o mercado interno quanto o externo. Globalmente, o Grupo
Ajinomoto emprega mais de 34.000 pessoas, opera 117 fabricas e comercializa



produtos em mais de 130 paises. Em 2024, alcancou receita global de US$ 10,2 bilhdes
e receita nacional de R$ 3,6 bilhdes. Para mais informagbes, Vvisite
www.ajinomoto.com.br.
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