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SAZON® anuncia campanha digital com Juliette para celebrar o
amor a mesa

Com objetivo de resgatar memdrias afetivas e a conexdo familiar, iniciativa conta
ainda com a participagéo de Leticia Tavares, Lucas Brigato, Du Continha e Luma Santos

Divulgacdo

Para acessar as imagens em alta resolugdo, clique aqui.
Para assistir ao comercial institucional, clique aqui.

Sdo Paulo, julho de 2025 — SAZON®, marca lider em temperos e caldos em pé da
Ajinomoto do Brasil, anuncia campanha digital com a cantora e apresentadora, Juliette,
ao lado de um squad de criadores de conteudo - Leticia Tavares, Lucas Brigato, Du
Contrinha e Luma Santos. A acdo, que celebra a nova assinatura da marca, "O amor esta
na mesa"”, busca ressaltar o papel da mesa como um espaco de unido, emocdo e
construcao de memdrias, indo além do ato de se alimentar.

Dividida em duas fases estratégicas — Awareness e Consideracdo — a campanha sera
veiculada nas plataformas Meta, YouTube e TikTok. Na fase de Awareness, Juliette
assume o papel de embaixadora da marca e protagoniza um video que resgata
membdrias afetivas e celebra os grandes momentos vividos ao redor da mesa. Em
seguida, a fase de Consideracdo traz o squad de quatro influenciadores, divididos em
duas frentes de conteldo - Receitas e Produtos. Cada influenciador produzira conteudos
exclusivos para as trés plataformas, buscando engajar e atrair diferentes publicos,
incentivando o uso criativo dos produtos da familia SAZON® no dia a dia.


https://drive.google.com/drive/folders/16biLhEBXpyCpsBT9HVl74XabdHPf0w98?usp=sharing
https://www.youtube.com/watch?v=xnUR9fhCEr0
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A agdo com os influenciadores esta prevista para o més de julho, mas a marca ja estd
veiculando um comercial institucional nas principais emissoras do pais - TV Globo, SBT
e TV Record - disseminando a mensagem “O amor estd na mesa”. “Queremos reafirmar
o posicionamento de SAZON® como facilitador de experiéncias que nutrem n3o apenas
o0 corpo, mas também a alma e os lagos familiares. E um convite para celebrar o amor, o

afeto e transformar cada refeigdo em uma oportunidade para criar e contar novas
historias”, comenta Thiago Campos, gerente de Marketing da Ajinomoto do Brasil.

“A escolha de Juliette foi estratégica. SAZON® ampliou seu posicionamento no Nordeste
com uma personalidade nacionalmente reconhecida, que conversa com diversas
geracOes. Nascida em Campina Grande, Juliette também traz ainda mais conexdo para
a marca, que é patrocinadora tanto do Sdo Joao da cidade quanto do BBB, programa do
qual ela participou”, comenta Madrio Lins, diretor de criagdao da Dentsu Creative.

Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel

A Ajinomoto do Brasil desenvolve projetos e acdes alinhados aos 17 Objetivos de
Desenvolvimento Sustentavel (ODS), definidos pela Organizacdo das Nacdes Unidas
(ONU), que visam alcangar um mundo mais igualitario e sustentdvel até 2030. Clique
aqui para conhecer mais sobre esses projetos.

A divulgagao deste material colabora diretamente para os seguintes ODS:

BOA SAUDE TRABALHO DEGENTE
E BEM ESTAR EGRESCIMENTO
ECONOMICO
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Sobre Tempero SAZON®

Fabricado pela Ajinomoto do Brasil, o Tempero SAZON® esta presente ha mais de 35
anos no mercado e oferece diversas versdes que tornam o dia a dia de seus
consumidores mais pratico e saboroso. Extremamente versatil, a marca possui versdes
ideais para cada tipo de prato, deixando-os deliciosos e permitindo que o consumidor
inove e adicione seu toque pessoal as preparagdes. Os langcamentos mais recentes da
marca sdo as linhas Meu Toque SAZON®, disponivel nos sabores Caseiro, Ervas e Tomate
e SAZON® Na Medida em trés versdes - 10 Vegetais, Cheiro-Verde e Tomate.

Sobre a Ajinomoto do Brasil

Presente no pais desde 1956, a Ajinomoto do Brasil é referéncia em aminoacidos e
amplamente conhecida por seus produtos de varejo, como Tempero SAZON®, Refrescos
MID®, Sopas VONQ® e o proprio AJI-NO-MOTOQO®, além de atuar no segmento de food
service (alimentacdo fora do lar). A empresa oferece produtos de alta qualidade tanto


https://www.ajinomoto.com.br/nosso-impacto/sustentabilidade/objetivos-de-desenvolvimento-sustentavel/
https://www.ajinomoto.com.br/nosso-impacto/sustentabilidade/objetivos-de-desenvolvimento-sustentavel/
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para o consumidor como insumos para as industrias alimenticia, cosmética, esportiva,
farmacéutica, de nutri¢gdao animal e agronegdcios. Tem como propdsito contribuir para
0 bem-estar da sociedade, das pessoas e do planeta utilizando sua expertise em
“AminoScience”, a ciéncia dos aminodcidos, da producdo a aplicacdo, por meio de um
sistema alimentar sustentavel. Para isso, trabalha com produtos desenvolvidos a partir
do Biociclo - processo circular de produgdo sustentavel -, com menor impacto no meio
ambiente. Com quatro fabricas no interior de S3o Paulo e sede na capital, emprega cerca
de 3 mil pessoas e atende mercados internos e externos. Globalmente, o Grupo
Ajinomoto emprega mais de 34 mil pessoas, conta com 116 fabricas e produtos vendidos
em mais de 130 paises. Em 2023, teve um faturamento global de US$9,9 bilhdes e
nacional de RS3,3 bilhdes. Para mais informacdes, visite www.ajinomoto.com.br.
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