
 
 

 

   

 

Caldo em Pó SAZÓN® lança versão com dois sachês 

Marca investe em formato unitário com foco nos consumidores que buscam por economia 

 

 
Imagem de divulgação. Clique no link para visualizar as imagens e fazer o download em alta 

resolução. 

 

São Paulo, abril de 2025 – SAZÓN®, marca líder de temperos e caldos em pó da Ajinomoto 

do Brasil, amplia seu portfólio de caldos em pó e apresenta Caldo SAZÓN® 2 Sachês, nos 

sabores galinha e carne. A novidade chega ao mercado para atender os consumidores que 

buscam mais economia em suas compras, sem abrir mão do sabor e da qualidade reconhecida 

de Caldo em Pó SAZÓN®. Com dissolução rápida e homogênea, a nova versão do produto 

reforça a praticidade no preparo, sem deixar resíduos ou pedaços.  

 

Para marcar o início das vendas, a marca desenvolveu em parceria com a agência Dentsu 

Creative, uma campanha com influenciadores digitais. “Estamos com um time de três 

influenciadores - Raphael Camposo, Clara Guimarães e Rafaela Amorim – que serão 

desafiados a “Se virar nos 30” e preparar uma receita deliciosa gastando pouco dinheiro. 

Vamos mostrar como o Caldo SAZÓN® 2 Sachês é a solução para quem quer economizar sem 

abrir mão de muito sabor e praticidade para o dia a dia”, destaca Thiago Campos, gerente de 

Marketing da Ajinomoto do Brasil.  

 

https://drive.google.com/drive/folders/1geoayq4yEFGv7QIgf1_a_fL5Eg5k--qJ?usp=drive_link
https://www.instagram.com/raphaelcamposo/
https://www.instagram.com/raphaelcamposo/
https://www.instagram.com/raphaelcamposo/
https://www.instagram.com/raphaelcamposo/
https://www.instagram.com/claraguiima/
https://www.instagram.com/claraguiima/
https://www.instagram.com/claraguiima/
https://www.instagram.com/claraguiima/
https://www.instagram.com/amorimrafaela/


 
 

 

   

 

“Em paralelo, também teremos ações de merchandising durante o quadro ‘Café com 

Eliminado’, do programa Mais Você, do qual somos patrocinadores, reforçando a usabilidade 

do produto em receitas deliciosas para os consumidores prepararem em casa”, comenta o 

executivo. 

 

As vendas do Caldo SAZÓN® 2 Sachês se iniciam em abril, com preço sugerido de R$ 1,10. O 

envelope vem com 11 g, dividido em 2 sachês de 5,5 g (cada sachê é equivale ao mesmo 

rendimento de um cubo).  

 

Objetivos de Desenvolvimento Sustentável 

A Ajinomoto do Brasil desenvolve projetos e ações alinhados aos 17 Objetivos de 

Desenvolvimento Sustentável (ODS), definidos pela Organização das Nações Unidas (ONU), 

que visam alcançar um mundo mais igualitário e sustentável até 2030. Clique aqui para 

conhecer mais sobre esses projetos. 

 

A divulgação deste material colabora diretamente para os seguintes ODS: 

 
 

Sobre Caldo SAZÓN®  

O Caldo SAZÓN® é um caldo em pó que, assim como os caldos em cubo, agrega sabor às 

preparações, além de oferecer o benefício exclusivo de 0% de gordura e fácil dissolução, 

podendo inclusive ser utilizado em receitas secas, como farofa. O produto está disponível em 

sete deliciosos sabores e na linha Caldo SAZÓN® Lev, que possui 34% menos sódio e conta 

com as versões Galinha e Carne. Todas as embalagens trazem práticos sachês individuais que 

facilitam a utilização nas receitas (um sachê equivale a um cubo).  

 

Sobre a Ajinomoto do Brasil  

Presente no país desde 1956, a Ajinomoto do Brasil é referência em aminoácidos e 

amplamente conhecida por seus produtos de varejo, como Tempero SAZÓN®, Refrescos 

MID®, Sopas VONO® e o próprio AJI-NO-MOTO®, além de atuar no segmento de food service 

(alimentação fora do lar). A empresa oferece produtos de alta qualidade tanto para o 

consumidor como insumos para as indústrias alimentícia, cosmética, esportiva, farmacêutica, 

de nutrição animal e agronegócios. Tem como propósito contribuir para o bem-estar da 

sociedade, das pessoas e do planeta utilizando sua expertise em “AminoScience”, a ciência 

dos aminoácidos, da produção à aplicação, por meio de um sistema alimentar sustentável. 

https://www.ajinomoto.com.br/nosso-impacto/sustentabilidade/objetivos-de-desenvolvimento-sustentavel/
https://www.ajinomoto.com.br/nosso-impacto/sustentabilidade/objetivos-de-desenvolvimento-sustentavel/


 
 

 

   

 

Para isso, trabalha com produtos desenvolvidos a partir do Biociclo - processo circular de 

produção sustentável -, com menor impacto no meio ambiente. Com quatro fábricas no 

interior de São Paulo e sede na capital, emprega cerca de 3 mil pessoas e atende mercados 

internos e externos. Globalmente, o Grupo Ajinomoto emprega mais de 34 mil pessoas, conta 

com 116 fábricas e produtos vendidos em mais de 130 países. Em 2023, teve um faturamento 

global de US$9,9 bilhões e nacional de R$3,3 bilhões. Para mais informações, visite 

www.ajinomoto.com.br. 
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