SAZON® retorna com acdes no 'BBB 24' reforcando o
compromisso com a causa do aproveitamento integral e
reaproveitamento dos alimentos

Marca destacard o tema no quadro "Café Com Eliminado", do programa 'Mais Vocé', e
ainda terd agées pontuais nos novos quadros de humor do reality show

azon

Mais amor na casa
mais vigiada do Brasil

gt =
Sazon BE

TEMPLRA L AL

Sdo Paulo, janeiro de 2024 — SAZON®, a marca lider de temperos e caldos em pé
da Ajinomoto do Brasil, retorna a casa mais vigiada do Brasil e confirma sua participa¢ao
no Big Brother Brasil 24. Na edicdo deste ano, a marca ird promover seis acdes pontuais
e exclusivas, que irdo destacar as linhas de produtos de maneira divertida durante os
novos quadros de humor, apresentados por Luiz Miranda e Marcos Veras. Além disso,
SAZON® manterd, pelo segundo ano consecutivo, o patrocinio do quadro “Café Com
Eliminado”, do programa ‘Mais Vocé’, onde fard 26 insercoes.

Firme no compromisso com a causa do aproveitamento integral e reaproveitamento das
sobras dos alimentos, SAZON® evidenciara o tema de maneira expressiva durante sua
participacdo no programa ‘Mais Vocé’ e nas redes sociais da marca. A proposta visa
inspirar o publico a adotar praticas conscientes na culinaria e evitar o desperdicio.

Sucesso na edi¢cdo passada

Em 2023, SAZON® estreou no patrocinio do quadro “Café Com Eliminado” e realizou
uma prova bate-volta durante o reality show, a¢des que trouxeram resultados de
marketing expressivos para a marca. O engajamento impulsionou um aumento nas
vendas de tempero SAZON®, alcancando cerca de 2 milhdes de novos domicilios em
comparacdao com o mesmo periodo do ano anterior, e registrou entre abril de 2022 e
marco de 2023 uma penetracao recorde do produto em 66% dos lares brasileiros
(aproximadamente 40 milhdes).

Além das estratégias tradicionais, SAZON® implementou taticas digitais inovadoras que
devem ser repetidas na edicdo deste ano. Cédigos promocionais foram disponibilizados
para a loja virtual da Ajinomoto do Brasil, resultando em um expressivo aumento de
mais de 1500% nas buscas digitais pela marca, conforme apontado pelo Google Trends.



O acesso recorde a loja virtual também foi alcangado, registrando um crescimento
superior a 300%.

“Estar presente no BBB e no programa Mais Vocé aumentou o conhecimento de marca
de SAZON® em todas as regides do Brasil, resultando na captacio de novos
consumidores, e ajudando a reforcar mensagens importantes, como a praticidade da
nossa linha de produtos e a preocupacdo que temos em evitar o desperdicio de
alimentos. Realizamos pesquisas apds a nossa participacdo na edicdo de 2023 e
identificamos que SAZON® reforcou a sua lideranga, aumentando a sua preferéncia
entre os consumidores, por isso estamos tao entusiasmados para dar continuidade
nessa trajetéria de sucesso este ano”, afirma Francieli Moraes, gerente da marca
SAZONe®.

A Dentsu Creative, agéncia responsavel por liderar a estratégia de planejamento, criacao
e midia da marca, tem se dedicado para desenvolver abordagens inovadoras e
impactantes, alinhadas com os valores e objetivos de SAZON®. "E muito gratificante ver
como o nosso trabalho vem contribuindo para o crescimento e com os excelentes
resultados da marca desde o ano passado. Essa presenca marcante e estratégica no
universo do Big Brother Brasil 24 certamente reforga a visibilidade e a conexdao de
SAZON® com o publico. Estamos muito felizes e comprometidos em continuar
superando expectativas e alcancando novos patamares de exceléncia juntos”, comenta
Viviana Maurman, VP de midia da Dentsu Creative.

Para os consumidores que ndao querem perder nenhum detalhe, basta acompanhar o
perfil do Instagram @sazonbrasil.

Sobre Tempero SAZON®

Fabricado pela Ajinomoto do Brasil, o Tempero SAZON® esta presente ha 35 anos no
mercado e oferece diversas versdes que tornam o dia a dia mais pratico e saboroso.
Extremamente versatil, a marca possui versdes ideais para cada tipo de prato, deixando-
os deliciosos e permitindo que o consumidor inove e adicione seu toque pessoal as
preparacdes. O lancamento mais recente da marca é a linha Tempero SAZON® para
Pipoca, produto desenvolvido a partir do pedido dos consumidores, e esta disponivel
nas versdes Cebola e Salsa, Manteiga e Churrasco.

Sobre Caldo SAZON®

O Caldo SAZON® é um caldo em pé que, assim como os caldos em cubo, agrega sabor as
preparacOes, além de oferecer o beneficio exclusivo de 0% de gordura e facil dissolucdo,
podendo inclusive ser utilizado em receitas secas, como farofa. O produto esta
disponivel em sete deliciosos sabores e na linha Caldo SAZON® Lev, que possui 34%
menos sédio e conta com as versdes galinha e carne. Todas as embalagens trazem
praticos sachés individuais que facilitam a utilizacdo nas receitas (um saché equivale a
um cubo).

Sobre SAZON® Tempera & Prepara



A nova linha SAZON® Tempera & Prepara oferece opc¢des para variar o cardapio do dia
a dia com praticidade e muito sabor. SAZON® Tempera & Empana facilita o preparo de
deliciosas milanesas sem precisar de ovo, nem de farinha. SAZON® Tempera & D4 Liga
ajuda a pular etapas no preparo de alméndegas ou hamburgueres. O portfdlio
contempla as linhas SAZON® Tempera & Empana (Milanesa Tradicional e Milanesa Ervas
com Toque de Lim3o) e SAZON® Tempera & D4 Liga (Tradicional e Picanha).

Sobre a Ajinomoto do Brasil

Presente no Brasil desde 1956, a Ajinomoto é uma multinacional japonesa e referéncia
mundial em aminodacidos. A empresa oferece produtos de qualidade tanto para o
consumidor como insumos para as industrias alimenticia, cosmética, esportiva,
farmacéutica, de nutri¢do animal e agronegdcios. Atualmente, a unidade brasileira é a
terceira mais importante do Grupo Ajinomoto fora do Japdo, atrds apenas da Tailandia
e dos Estados Unidos. A linha de produtos da empresa voltada ao consumidor é
composta pelo tempero umami AJI-NO-MOTO®, AJI-SAL®, Tempero SAZON®, Caldo
SAZON®, SAZON® Tempera & Prepara, HONDASHI®, SABOR A MI® e SABOR A MI®
Receita de Casa, além das sopas individuais VONO®, VONQO® Proteina e da linha de sopas
cremosas e claras VONO® Chef. Também se destacam os refrescos em pé MID® e MID
ZERO™, o azeite de oliva extra virgem TERRANO®, o azeite de oliva tipo Unico TERRANO®
e a linha TERRANO® Veggie Burger, o SATIS!® Molho Shoyu, além de aminoVITAL® GOLD
e aminoVITAL® GOLD DRINK MIX, produtos compostos por nove aminodacidos essenciais
para a recuperacao de atletas e entusiastas do esporte. No Brasil, a companhia também
atua no segmento de food service (alimentacdo fora do lar). Com quatro unidades fabris,
localizadas no estado de Sdo Paulo, nas cidades de Limeira, Laranjal Paulista, Valparaiso
e Pederneiras, e sede administrativa na capital, emprega cerca de 3 mil funcionarios e
atende tanto ao mercado interno como ao externo. O Grupo Ajinomoto obteve
faturamento global de USS 10 bilhdes e nacional de RS 3,4 bilhdes no ano fiscal de 2022.
Atualmente, esta presente em 36 paises, possui 117 fabricas e cerca de 34 mil
funcionarios em todo o mundo. Para saber mais, acesse www.ajinomoto.com.br.
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