VONO® domina 97% do mercado de sopas individuais e
reforgca seu posicionamento de inovacao e saudabilidade

Marca da Ajinomoto do Brasil investe em langcamentos e concentra esfor¢os no

Y

aprimoramento de seu portfdlio

Sao Paulo, setembro de 2023 — A marca VONO®, da Ajinomoto do Brasil, conquistou
uma parcela significativa de market share, atingindo 97% de participacao no segmento,
segundo levantamento da Nielsen Homescan, referente ao més de agosto. Esse notavel
feito é resultado de estratégias focadas em atender as demandas dos consumidores e
lancamentos que priorizam a saudabilidade. A empresa tem se empenhado
continuamente em aprimorar seu portfélio, o que se traduziu em um crescimento de
vendas de dois digitos durante o ultimo ano fiscal.

"Embora a sopa seja uma escolha durante todo o ano, nossa principal sazonalidade é no
inverno, onde cerca de 60% das vendas ocorrem. Nos destacamos por oferecer produtos
que atendem a um mercado em constante evolugdo. E concentramos nossos esforgos
para proporcionar conveniéncia, praticidade e um sabor inigualdvel em nossas sopas
individuais, tornando-as uma opg¢do prdatica e saudavel para refeicdes rapidas e
deliciosas em qualquer momento do dia", afirma Adriana Maistro, gerente da marca
VONO®.

Os dados sdao baseados em estudo de mercado realizado pela companhia. Adriana
explica que a conquista vem dos constantes investimentos para compreender o publico-
alvo e atender suas necessidades. Segundo a gerente da marca, VONO® passou a ganhar
ainda mais forca em 2020, impulsionada pela pandemia, e os langamentos das versdes
VONO® Menos Sodio e VONO® Proteina, foram marcados por um desempenho positivo
de crescimento de penetragao nos lares brasileiros.

“Com foco em proporcionar conveniéncia e sabor de alta qualidade, a marca se
posiciona como a escolha ideal para quem busca praticidade e satisfacdo. Além disso, os
langamentos mais recentes de VONO® Proteina tém como destaque a saudabilidade e
fonte de proteinas com versdes de sopas com sédio reduzido que sdo adequadas tanto



para pessoas que praticam atividades fisicas, quanto para consumidores com mais de
50 anos”, explica a executiva.

VONOZ® Proteina

O lancamento de VONO® Proteina teve um impacto positivo nas vendas totais da
empresa. Segundo Adriana Maistro, os distribuidores conquistaram 2.141 novas lojas na
alta temporada, crescimento alinhado aos objetivos estratégicos da companhia. “As
vendas estdo em linha com as projecdes, representando aproximadamente 5% do nosso
volume total. Vemos esse impacto como positivo e estamos prevendo um crescimento
nos proximos anos. Estabelecemos metas especificas para nossas linhas de produtos e
temos um plano de desenvolvimento de novos produtos, alinhado com as tendéncias
do mercado e as preferéncias dos consumidores. Nossos principais objetivos sdo atrair
novos consumidores e aumentar a frequéncia de compra entre os ja existentes”, aponta.

Sustentabilidade nas embalagens

As embalagens das sopas individuais da VONO® destacam-se por sua notavel
praticidade, mas também pela sustentabilidade, uma vez que a marca faz parte do
programa Projeto Zero, que visa eliminar residuos plasticos até 2030. A companbhia ja
iniciou estudos para substituir embalagens ndo reciclaveis e firmou parceria com a
empresa especializada em logistica reversa, Yatto, para acelerar o reuso de embalagens
flexiveis pds-consumo, com a meta de reaproveitar 20 toneladas de embalagens ao
longo de trés meses.

“O Projeto Zero visa reduzir significativamente o uso de plasticos em embalagens dos
produtos da Ajinomoto do Brasil. Em um periodo de trés meses, a parceria com a Yatto
vai dar um destino mais sustentavel ao equivalente a 2,4 milhGes de embalagens, em
colaboragao com cooperativas de catadores parceiras. Estamos entusiasmados em
demonstrar e reforgar nosso firme compromisso com a sustentabilidade e a
responsabilidade ambiental”, finaliza Adriana.

Sobre VONO®

VONO® é uma marca de sopas que oferece opgdes para todos os paladares. A linha de
sopas instantaneas individuais VONO® é perfeita para quem busca a liberdade de uma
refeicdo pratica, leve e versatil, sem complica¢des. A linha VONO® Chef, da categoria de
sopas cremosas voltadas para o uso culinario, é ideal para uma refeicio em familia. O
mais recente lancamento da marca sao as sopas individuais VONO® Proteina, com 12
gramas de proteinas por saché, sddio reduzido e fonte de fibras, que auxiliam no
funcionamento do organismo.

Sobre a Ajinomoto do Brasil

Presente no Brasil desde 1956, a Ajinomoto é uma multinacional japonesa e referéncia
mundial em aminodcidos. A empresa oferece produtos de qualidade tanto para o
consumidor como insumos para as industrias alimenticia, cosmética, esportiva,
farmacéutica, de nutricdo animal e agronegdcios. Atualmente, a unidade brasileira é a



terceira mais importante do Grupo Ajinomoto fora do Japao, atrds apenas da Tailandia
e dos Estados Unidos. A linha de produtos da empresa voltada ao consumidor é
composta pelo tempero umami AJI-NO-MOTO®, AJI-SAL®, Tempero SAZON®, Caldo
SAZON®, SAZON® Tempera & Prepara, Receita de Casa™, HONDASHI® e SABOR A MI®,
além das sopas individuais VONO®, VONO® Proteina e da linha de sopas cremosas e
claras VONO® Chef. Também se destacam os refrescos em pé MID® e MID ZERO™, o
azeite de oliva extravirgem TERRANO®, o azeite de oliva tipo unico TERRANO® e a linha
TERRANO® Veggie Burger, o SATIS!® Molho Shoyu, além de aminoVITAL® GOLD e
aminoVITAL® GOLD DRINK MIX, produtos compostos por nove aminodcidos essenciais
para a recuperacao de atletas e entusiastas do esporte. No Brasil, a companhia também
atua no segmento de food service (alimentacdo fora do lar). Com quatro unidades fabris,
localizadas no estado de S3o Paulo, nas cidades de Limeira, Laranjal Paulista, Valparaiso
e Pederneiras, e sede administrativa na capital, emprega cerca de 3 mil funciondrios e
atende tanto ao mercado interno como ao externo. O Grupo Ajinomoto obteve
faturamento global de USS 10 bilhdes e nacional de RS 3,4 bilhdes no ano fiscal de 2022.
Atualmente, estd presente em 36 paises, possui 120 fabricas e cerca de 34 mil
funcionarios em todo o mundo. Para saber mais, acesse www.ajinomoto.com.br.
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