SAZON® e Babu Santana se unem em nova promocao da
marca

"Seu Amor é o Melhor Ingrediente" ird sortear a maior premia¢do da histéria da marca,
além de prémios semanais

S3o Paulo, setembro de 2023 — Intitulada de “Seu Amor é o Melhor Ingrediente”, a
promoc3do nacional de SAZON®, marca lider em temperos e caldos em pé da Ajinomoto
do Brasil, serd protagonizada pelo ator Babu Santana e ird conceder o maior prémio da
histéria da marca: mais de RS 1 milhdo. A acdo promocional visa reforcar a lideranca da
marca na categoria de temperos e caldos em pd, e expandir o conhecimento e consumo
dos produtos, no periodo de 4 de setembro a 7 de dezembro, com compras validas a
partir de 28 de agosto.

Além de oferecer o maior prémio no final da promoc¢do, que serd entregue em
certificados de ouro, SAZON® também ird sortear prémios semanais como vale compras,
celulares, aspiradores robds e video games, que trazem modernidade e praticidade para
o dia a dia dos consumidores. Para participar, basta comprar dois produtos de qualquer
linha de SAZON® (com exce¢do dos produtos da linha food service destinados a
estabelecimentos prestadores de servicos alimenticios) e cadastra-los no site da
promogao (promosazon.com.br) ou pelo numero de whatsapp (11 —99372-7100). Além
disso, participando com Caldo SAZON®, o consumidor tera trés vezes mais chances de
ganhar.

“Este ano, esperamos atrair mais participantes na promog¢ao, ampliando a frequéncia
de compra e a experimenta¢do dos nossos produtos”, destaca a gerente da marca
SAZON®, Francieli Moraes. A escolha do ator Babu Santana como protagonista da
campanha foi feita a partir de sua afinidade com a marca e a paixao pela culinaria. “Babu
é conhecido por abordar temas que SAZON® valoriza e divulga em suas campanhas,
como a importancia do aproveitamento integral dos alimentos, e o reaproveitamento
das sobras”, enfatiza Francieli.

Além de encantar a todos por meio de sua arte no cinema e televisdo, Babu
compartilhou sua rotina com o pais ao participar do Big Brother Brasil 20, deixando um
marco por sempre conseguir aproveitar os ingredientes da xepa e colocar amor em suas



receitas. “Receber o convite de SAZON® para estrelar a campanha nacional foi um
privilégio. Desde que sai do programa, em 2020, comecei a entrar no mundo da
publicidade e SAZON® era uma marca com a qual eu sempre tive interesse em me
associar”, relata o ator.

Babu afirma ter memdrias afetivas com SAZON®, dado que sua mie preparava deliciosas
receitas com os temperos da marca. “Aprendi a cozinhar com a minha querida mae, que
incentivava minha independéncia e dizia que com SAZON® n3o tinha erro”. Além de
descobrir sabores através do tempero, Babu enfatiza que “trabalhar com algo que usa e
gosta é sempre uma felicidade”.

A campanha off-line de lancamento, criada pela agéncia Dentsu Creative, vai ao ar no
proximo dia 4 de setembro em TV aberta e paga, além de merchandisings regionais e
spot de radio: “Dentro de um contexto promocional que busca impulsionar vendas,
encontramos no Babu Santana uma figura perfeita para também fortalecer nossa
proximidade com o publico e continuar construindo relacdo e conversas das pessoas
com a marca”, comenta Murilo Torezan, diretor de criacdo da Dentsu Creative.

Com forte presenca nas principais plataformas digitais, a campanha digital sera assinada
pela Agéncia Cappuccino Digital. J& o filme comercial para a TV foi realizado pela
produtora Modernista e serd distribuido pela Dentsu Creative, garantindo a qualidade e
o impacto visual que a marca deseja transmitir aos consumidores.
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Sobre Tempero SAZON®

Fabricado pela Ajinomoto do Brasil, o Tempero SAZON® esta presente ha mais de 30
anos no mercado e oferece diversas versdes que tornam o dia a dia mais pratico e
saboroso. Extremamente versatil, a marca possui versdes ideais para cada tipo de prato,
deixando-os deliciosos e permitindo que o consumidor inove e adicione seu toque
pessoal as preparacdes. O langamento mais recente da marca é a linha Tempero SAZON®
para Pipoca, produto desenvolvido a partir do pedido dos consumidores, e esta
disponivel nas versdes Cebola e Salsa, Manteiga e Churrasco.

Sobre Caldo SAZON®



O Caldo SAZON® é um caldo em pé que, assim como os caldos em cubo, agrega sabor
as preparacOes, além de oferecer o beneficio exclusivo de 0% de gordura e facil
dissolugdo, podendo inclusive ser utilizado em receitas secas, como farofa. O produto
estd disponivel em sete deliciosos sabores e na linha Caldo SAZON® Lev, que possui 34%
menos sédio e conta com as versdes galinha e carne. Todas as embalagens trazem
praticos sachés individuais que facilitam a utilizacdo nas receitas (um saché equivale a
um cubo).

Sobre SAZON® Tempera & Prepara

A nova linha SAZON® Tempera & Prepara oferece op¢des para variar o cardapio do dia
a dia com praticidade e muito sabor. SAZON® Tempera & Empana facilita o preparo de
deliciosas milanesas sem precisar de ovo, nem de farinha. SAZON® Tempera & D3 Liga
ajuda a pular etapas no preparo de almoéndegas ou hamburgueres. O portfélio
contempla as linhas SAZON® Tempera & Empana (Milanesa Tradicional e Milanesa Ervas
com Toque de Lim3o) e SAZON® Tempera & D4 Liga (Tradicional e Picanha).

Sobre a Ajinomoto do Brasil

Presente no Brasil desde 1956, a Ajinomoto é uma multinacional japonesa e referéncia
mundial em aminodcidos. A empresa oferece produtos de qualidade tanto para o
consumidor como insumos para as industrias alimenticia, cosmética, esportiva,
farmacéutica, de nutricdo animal e agronegdcios. Atualmente, a unidade brasileira é a
terceira mais importante do Grupo Ajinomoto fora do Japdo, atras apenas da Tailandia
e dos Estados Unidos. A linha de produtos da empresa voltada ao consumidor é
composta pelo tempero umami AJI-NO-MOTO®, AJI-SAL®, Tempero SAZON®, Caldo
SAZON®, SAZON® Tempera & Prepara, Receita de Casa™, HONDASHI® e SABOR A MI®,
além das sopas individuais VONO®, VONO® Proteina e da linha de sopas cremosas e
claras VONO® Chef. Também se destacam os refrescos em pé MID® e MID ZERO™, o
azeite de oliva extra virgem TERRANO®, o azeite de oliva tipo Unico TERRANO® e a linha
TERRANO® Veggie Burger, o SATIS!® Molho Shoyu, além de aminoVITAL® GOLD e
aminoVITAL® GOLD DRINK MIX, produtos compostos por nove aminodcidos essenciais
para a recuperacao de atletas e entusiastas do esporte. No Brasil, a companhia também
atua no segmento de food service (alimentagao fora do lar). Com quatro unidades fabris,
localizadas no estado de Sdo Paulo, nas cidades de Limeira, Laranjal Paulista, Valparaiso
e Pederneiras, e sede administrativa na capital, emprega cerca de 3 mil funcionarios e
atende tanto ao mercado interno como ao externo. O Grupo Ajinomoto obteve
faturamento global de USS 10 bilhdes e nacional de RS 3,4 bilhdes no ano fiscal de 2022.
Atualmente, estd presente em 36 paises, possui 120 fabricas e cerca de 34 mil
funcionarios em todo o mundo. Para saber mais, acesse www.ajinomoto.com.br.
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