TERRANO® Veggie Burger: novo produto da Ajinomoto do
Brasil atende publico flexitariano, vegetariano e vegano

Langcamento marca entrada da empresa no segmento de proteinas vegetais e ressalta
os beneficios a saude e ao meio ambiente
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Sao Paulo, agosto de 2022 - O segmento de proteinas vegetais estda em expansao
impulsionado pela busca de uma alimentagdo saudavel e um consumo mais sustentavel.
Pensando em ampliar as opg¢des de consumo para o publico flexitariano, vegetariano e
vegano, acaba de ser lancado no mercado o TERRANO® Veggie Burger, primeiro
produto da Ajinomoto do Brasil na categoria de alimentos a base de plantas, disponivel
em trés versodes: sabor carne, sabor frango e sabor original.

O langamento da linha TERRANO® Veggie Burger proporciona uma alimentagao
nutritiva e saborosa, reforcando os valores da empresa. O produto é uma mistura com
6timo valor nutritivo, feito de vegetais, fonte de proteinas 100% vegetais, fibras e zero
colesterol. “Além do bom valor nutricional e da praticidade, os principais diferenciais do
produto sdo o sabor e a versatilidade, que sdo os atributos valorizados pelo publico-alvo.
Identificamos a necessidade de variacao de cardapio para quem busca uma alimentagao
com proteina vegetal e o TERRANO® Veggie Burger pode ser utilizado para preparar
diversas receitas, além do hamburguer, como: alméndega, quibe, kafta, molho
bolonhesa e recheio de tortas e pastéis.”, destaca a gerente de marketing da marca,
Adriana Maistro.

O preparo do TERRANO® Veggie Burger é simples: basta adicionar agua gelada ao
produto e misturar bem para hidratar e formar uma massa encorpada que pode ser
modelada no formato desejado — o produto ja vem temperado para facilitar o dia a dia
e pode ser preparado no forno ou na fritadeira. Para o preparo de hamburguer, uma
embalagem rende cinco unidades de 80 g cada. Entre as op¢des de consumo, o produto



pode fazer parte do menu do almoco ou jantar, com diferentes formas de servir, como
também em formato de snacks ou lanches para porg¢des individuais ou para reunir a
familia e amigos.

A nova linha de produto possui alta tecnologia que entrega uma textura e sabor de carne
de qualidade, sem conter carne animal. Além disso, a versao Original possui sabor de
grdos (ervilha, grdao de bico, etc) para atender o publico que ndo possui interesse em
consumir produtos com sabor de carne animal.

A divulgacdo do lancamento acontecerd nas principais midias digitais e supermercados
por meio de materiais exclusivos. E com o objetivo de gerar conhecimento dos novos
produtos da marca e promover experimentac¢do, o produto estara presente no VegFest
2022 — o maior evento vegetariano das Américas. Também haverd a¢Oes de degustacdes
em algumas lojas de supermercado e parques, além de estar disponivel no aplicativo
Mimmo, uma plataforma de marketing colaborativo entre marcas e consumidores.

Sobre TERRANO®

TERRANO® é um azeite de origem portuguesa, mas com alma e sabor brasileiros. A
marca preza pela qualidade de seus produtos, obtém blends equilibrados e versateis,
gue atendem as mais exigentes preferéncias dos consumidores e ressaltam o que ha de
mais especial na culindria brasileira. O Azeite de Oliva Extra Virgem TERRANO® tem as
caracteristicas sensoriais bem evidentes. E ideal para finalizar os pratos e dar um toque
especial nas preparacdes do dia a dia. J4 o Azeite de Oliva Tipo Unico TERRANO® possui
um sabor mais suave, ideal para refogar, fritar e grelhar alimentos. A marca também
possuia linha TERRANO® Veggie Burger: uma mistura de proteina vegetal para o preparo
de hamburgueres e outras receitas vegetais nutritivas, fonte de proteinas 100%
vegetais, fibras e zero colesterol. Esta disponivel nos sabores Carne, Frango e Original.

Sobre a Ajinomoto do Brasil

Presente no Brasil desde 1956, a Ajinomoto é uma multinacional japonesa e referéncia
mundial em aminodcidos. A empresa oferece produtos de qualidade tanto para o
consumidor como insumos para as industrias alimenticia, cosmética, esportiva,
farmacéutica, de nutricdo animal e agronegécios. Atualmente, a unidade brasileira é a
terceira mais importante do Grupo Ajinomoto fora do Japao, atrds apenas da Tailandia
e dos Estados Unidos. A linha de produtos da empresa voltada ao consumidor é
composta pelo tempero umami AJI-NO-MOTO®, AJI-SAL®, Tempero SAZON®, Caldo
SAZON®, SAZON® Tempera & Prepara, Receita de Casa™, HONDASHI® e SABOR A MI®,
além das sopas individuais VONO®, VONO® Proteina e da linha de sopas cremosas e
claras VONO® Chef. Também se destacam os refrescos em pé MID® e MID ZERO™, o
azeite de oliva extra virgem TERRANO®, o azeite de oliva tipo Unico TERRANO® e a linha
TERRANO® Veggie Burger, o SATIS!® Molho Shoyu, além de aminoVITAL® GOLD e
aminoVITAL® GOLD DRINK MIX, produtos compostos por nove aminodcidos essenciais
para a recuperacao de atletas e entusiastas do esporte. No Brasil, a companhia também
atua no segmento de food service (alimentacao fora do lar). Com quatro unidades fabris,
localizadas no estado de S3ao Paulo, nas cidades de Limeira, Laranjal Paulista, Valparaiso
e Pederneiras, e sede administrativa na capital, emprega cerca de 3 mil funciondrios e



atende tanto ao mercado interno como ao externo. O Grupo Ajinomoto obteve
faturamento global de USS 10,2 bilhdes e nacional de RS 3 bilhdes no ano fiscal de 2021.
Atualmente, estd presente em 36 paises, possui 120 fabricas e cerca de 33 mil
funcionarios em todo o mundo. Para saber mais, acesse www.ajinomoto.com.br.
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