Ajinomoto do Brasil amplia departamento de sustentabilidade
com equipe multifuncional

Companhia divulga metas de sustentabilidade e atuacéo colaborativa na gestéo
ambiental

Sao Paulo, julho de 2023 — A Ajinomoto do Brasil, referéncia em aminoacidos e
proprietaria de marcas renomadas como SAZON®, MID® e VONO®, acaba de ampliar seu
departamento de sustentabilidade com a formacao de uma equipe multifuncional
composta por colaboradores de diferentes cargos, das quatro unidades fabris,
localizadas no estado de Sdo Paulo (Limeira, Laranjal Paulista, Valparaiso e Pederneiras)
e do escritério sediado na capital.

Globalmente, a empresa instituiu um Conselho Consultivo de Sustentabilidade,
subordinado ao Conselho de Administra¢do, e Comités de Sustentabilidade locais, como
o da filial brasileira, subordinados ao Comité Executivo.

A drea ampliada ird formular a estratégia de sustentabilidade e iniciativas relacionadas
qgue incluem nutricdo, meio ambiente e sociedade, promovendo, assim, esforcos
integrados para apoiar o crescimento dos negécios de forma sustentdvel, fortalecendo
também o monitoramento e a otimiza¢do dos recursos utilizados pela companhia.

"A ampliacdo do departamento de sustentabilidade reflete nosso compromisso com a
gestdo responsavel do nosso negdcio. Com a equipe multidisciplinar e cada colaborador
dedicando uma carga horaria especifica ao setor, acreditamos que este é o melhor
caminho para alcangar nossas metas de ESG, contribuindo para um futuro mais
sustentavel. Reforgamos que a circularidade é um conceito que ja faz parte do DNA da
empresa e somos certificados pela ISO 14001 ha muitos anos", afirma a gerente de area
sénior de Sustentabilidade da Ajinomoto do Brasil, Janaina Padoveze.



Compromisso com o futuro

Entre as responsabilidades da companhia com a agenda ESG, destaca-se a reducdo de
mais de 50% das emissdes de gases de efeito estufa até 2030, e uma das principais acées
para que isso aconteca é a substituicio de caldeiras a gds natural por caldeiras a
biomassa.

A empresa iniciou sua conversao do uso do combustivel fdssil para o combustivel
renovavel em 1996, quando fechou parceria para o fornecimento de vapor de biomassa
em sua unidade de Valparaiso. Em 2012, foi implantada uma moenda de cana-de-agucar
e instalada uma cadeira de biomassa para suprir a matéria-prima principal e o vapor de
fonte renovavel em sua unidade de Laranjal Paulista. J& em 2016, foi implantada uma
caldeira de biomassa em sua unidade de Limeira para integrar esse processo de
transformacdo. Em 2022, a Ajinomoto do Brasil deixou de emitir mais de 130 mil
toneladas de CO, na atmosfera devido ao uso de vapor proveniente da biomassa. Com
relacdo a energia, a meta é alcancar 100% do uso de energia proveniente de fontes
renovaveis, o que ja esta muito préximo de se concretizar.

“Até 2030, queremos ter 100% da cadeia de suprimentos sustentdveis para as matérias-
primas de maior impacto ambiental, como o papel, éleo de palma e acgucar. E, ainda,
desde 2020 buscamos reduzir o uso de plastico na fabricacdo dos produtos e estamos
empenhados em substituir 100% das embalagens por reciclaveis até 2030”, aponta
Janaina.

Projeto Zero

Integrando o compromisso no cumprimento da meta de zero residuos plasticos até
2030, a empresa vem trabalhando no Projeto Zero, que colabora com a diminuigao do
uso de plasticos em embalagens de temperos, refrescos e sopas.

A marca SAZON® foi a pioneira e j4 apresentou redugdo de plastico no ano fiscal de 2022
por meio da diminuigdo da espessura das embalagens. “Nosso objetivo é que 100% do
plastico utilizado para a fabricagdao dos produtos seja recicldvel. Em 2023, prevemos a
reducdo de mais 425 toneladas do material”, afirma Padoveze, que reforga ainda que a
companhia ja iniciou estudos para substituir as embalagens que hoje sdo consideradas
nao reciclaveis.

Mais nutricdo, menos desperdicio

Para as metas voltadas ao social, a Ajinomoto do Brasil vem investindo na renovacao de
seu portfélio de produtos, atendendo as tendéncias de consumo verificadas entre seus
consumidores, clientes e colaboradores. Por exemplo, a ampliagdao de produtos com
reducdo de sédio, inserindo o conceito de alto valor nutricional em projetos de
desenvolvimento de produto e reforcando o propdsito da companhia em contribuir com
a alimentacao equilibrada dos brasileiros.

Na frente de reducdo do desperdicio de alimentos, a empresa tem como meta reduzir
mais de 50% de suas perdas até 2030 com relagdo ao ano de 2018 e tem trabalhado para



a redugdo dos numeros com agdes internas e parcerias, como, por exemplo, com a
Ambipar. “Nds temos um programa de exceléncia operacional que trabalha na reducao
de perdas de forma continua. E para as perdas ainda existentes, contamos com a
parceria com a Ambipar, responsdvel pela logistica e valorizacdo de nossos residuos
industriais”, destaca Janaina.

Na Ambipar, os residuos organicos provenientes de perdas da fabrica sdo valorizados
para a fabrica¢do de ra¢do animal, compostagem e/ou fabrica¢do de alcool, reduzindo
assim o desperdicio de alimentos, e garantindo desta forma que os residuos industriais
da Ajinomoto do Brasil ndo sejam enviados para aterros sanitarios, conforme os
conceitos da Economia Circular.

Desde 2021, a empresa também promove treinamentos sobre nutricio para os
colaboradores, além de fornecer refeicdes equilibradas. “Fornecemos educacdo
nutricional por meio do Programa ‘Alimentacdo para Vencer - Kachimeshi®,
desenvolvido pelo Grupo Ajinomoto. O conceito Kachimeshi® incentiva a alimentacdo
equilibrada e saborosa, combinando grupos alimentares e nutrientes necessarios para a
rotina alimentar”, finaliza Janaina Padoveze, gerente de area sénior de Sustentabilidade
da Ajinomoto do Brasil.

Sobre a Ajinomoto do Brasil

Presente no Brasil desde 1956, a Ajinomoto é uma multinacional japonesa e referéncia
mundial em aminoacidos. A empresa oferece produtos de qualidade tanto para o
consumidor como insumos para as industrias alimenticia, cosmética, esportiva,
farmacéutica, de nutricdo animal e agronegdcios. Atualmente, a unidade brasileira é a
terceira mais importante do Grupo Ajinomoto fora do Japao, atrads apenas da Tailandia
e dos Estados Unidos. A linha de produtos da empresa voltada ao consumidor é
composta pelo tempero umami AJI-NO-MOTO®, AJI-SAL®, Tempero SAZON®, Caldo
SAZON®, SAZON® Tempera & Prepara, Receita de Casa™, HONDASHI® e SABOR A MI®,
além das sopas individuais VONO®, VONO® Proteina e da linha de sopas cremosas e
claras VONO® Chef. Também se destacam os refrescos em pé MID® e MID ZERO™, o
azeite de oliva extra virgem TERRANO®, o azeite de oliva tipo Unico TERRANO® e a linha
TERRANO® Veggie Burger, o SATIS!® Molho Shoyu, além de aminoVITAL® GOLD e
aminoVITAL® GOLD DRINK MIX, produtos compostos por nove aminodcidos essenciais
para a recuperacao de atletas e entusiastas do esporte. No Brasil, a companhia também
atua no segmento de food service (alimentacao fora do lar). Com quatro unidades fabris,
localizadas no estado de Sdo Paulo, nas cidades de Limeira, Laranjal Paulista, Valparaiso
e Pederneiras, e sede administrativa na capital, emprega cerca de 3 mil funcionarios e
atende tanto ao mercado interno como ao externo. O Grupo Ajinomoto obteve
faturamento global de USS 10 bilhdes e nacional de RS 3,4 bilhdes no ano fiscal de 2022.
Atualmente, estd presente em 36 paises, possui 120 fabricas e cerca de 34 mil
funcionarios em todo o mundo. Para saber mais, acesse www.ajinomoto.com.br.
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