Caldo SAZON® volta a TV com uma campanha inovadora e
divertida

Intitulada de "Saia do Quadrado com Caldo em P6 SAZON®", marca traz reflexdo sobre
as vantagens de sair da mesmice na hora de cozinhar

b

S3o Paulo, junho de 2023 — Apds 10 anos, SAZON®, marca lider em temperos e caldos
em po6 da Ajinomoto do Brasil, esta de volta a TV com a campanha “Saia do Quadrado
com Caldo em Pé SAZON®”. Produzido pela agéncia Cappuccino, o filme traz uma
mensagem divertida e convida os consumidores a sairem da mesmice na hora de
cozinhar, destacando os beneficios do caldo em pé SAZON®, que tem rapida dissolucdo,
nao deixa pedagos na comida, além de ser 0% gordura.

“O caldo em p6 SAZON® visa atender as necessidades do consumidor moderno que
busca qualidade e agilidade em suas preparagdes culindrias. A marca esta
extremamente feliz em voltar a televisdo para reforgar os beneficios e a praticidade dos
caldos que ja sao tradicionais entre os brasileiros”, afirma o gerente de marketing de
SAZON®, Thiago Campos. “Nosso caldo em pé estimula os consumidores a explorarem
novas formas de preparar os alimentos, saindo literalmente do quadrado”, continua.

A producdo da campanha foi realizada pela Agéncia Cappuccino que fara a veiculagao
nas midias digitais, enquanto a Dentsu Creative serd a responsavel pela veiculagdo do
filme “Saia do Quadrado com Caldo em P6 SAZON®” em emissoras de TV aberta e
fechada localizadas na capital de Sao Paulo, Curitiba, Fortaleza, Goiania, Porto Alegre,
Recife, Salvador e Manaus. Haverd ainda pecas de midia “out-of-home” (OOH) e radios
das cidades de Recife e Goiania.
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Sobre Tempero SAZON®

Fabricado pela Ajinomoto do Brasil, o Tempero SAZON® esta presente ha mais de 30
anos no mercado e oferece diversas versdes que tornam o dia a dia mais pratico e
saboroso. Extremamente versatil, a marca possui versdes ideais para cada tipo de prato,
deixando-os deliciosos e permitindo que o consumidor inove e adicione seu toque
pessoal as preparacdes. O lancamento mais recente da marca é a linha Tempero SAZON®
para Pipoca, produto desenvolvido a partir do pedido dos consumidores, e esta
disponivel nas versdes Cebola e Salsa, Manteiga e Churrasco.

Sobre Caldo SAZON®

O Caldo SAZON® é um caldo em pé que, assim como os caldos em cubo, agrega sabor
as preparacOes, além de oferecer o beneficio exclusivo de 0% de gordura e facil
dissolucdo, podendo inclusive ser utilizado em receitas secas, como farofa. O produto
esta disponivel em sete deliciosos sabores e na linha Caldo SAZON® Lev, que possui 34%
menos sodio e conta com as versGes galinha e carne. Todas as embalagens trazem
praticos sachés individuais que facilitam a utilizacdo nas receitas (um saché equivale a
um cubo).

Sobre a Ajinomoto do Brasil

Presente no Brasil desde 1956, a Ajinomoto é uma multinacional japonesa e referéncia
mundial em aminodcidos. A empresa oferece produtos de qualidade tanto para o
consumidor como insumos para as industrias alimenticia, cosmética, esportiva,
farmacéutica, de nutricdo animal e agronegécios. Atualmente, a unidade brasileira é a
terceira mais importante do Grupo Ajinomoto fora do Japao, atras apenas da Tailandia
e dos Estados Unidos. A linha de produtos da empresa voltada ao consumidor é
composta pelo tempero umami AJI-NO-MOTO®, AJI-SAL®, Tempero SAZON®, Caldo
SAZON®, SAZON® Tempera & Prepara, Receita de Casa™, HONDASHI® e SABOR A MI®,
além das sopas individuais VONO®, VONO® Proteina e da linha de sopas cremosas e
claras VONO® Chef. Também se destacam os refrescos em pé MID® e MID ZERO™, o
azeite de oliva extra virgem TERRANO®, o azeite de oliva tipo Unico TERRANO® e a linha
TERRANO® Veggie Burger, o SATIS!® Molho Shoyu, além de aminoVITAL® GOLD e
aminoVITAL® GOLD DRINK MIX, produtos compostos por nove aminodcidos essenciais
para a recuperacao de atletas e entusiastas do esporte. No Brasil, a companhia também
atua no segmento de food service (alimentacao fora do lar). Com quatro unidades fabris,
localizadas no estado de S3ao Paulo, nas cidades de Limeira, Laranjal Paulista, Valparaiso
e Pederneiras, e sede administrativa na capital, emprega cerca de 3 mil funcionarios e
atende tanto ao mercado interno como ao externo. O Grupo Ajinomoto obteve
faturamento global de USS 10 bilhdes e nacional de RS 3,4 bilhdes no ano fiscal de 2022.
Atualmente, estd presente em 36 paises, possui 120 fabricas e cerca de 34 mil
funcionarios em todo o mundo. Para saber mais, acesse www.ajinomoto.com.br.
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